
„Nie chodzi o ryby, chodzi o doświadczenia.” (powiedzenie wędkarskie)

Rynek i nabywcy ryb w danych YouGov Shopper Intelligence
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Rynek i nabywcy ryb



Główne wskaźniki konsumenckie
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Wydatek na nabywcę (PLN)
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Ryby total

Ryby wędzone

Ryby mrożone

Ryby świeże

Ryby marynowane
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Wolumen całkowity (t)

Główne wskaźniki konsumenckie
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Wartość całkowita (000 PLN)
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Zmiana HY1’2026 vs HY1’2025



Ceny i asortyment
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Średnia cena (PLN/kg)
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Pstrąg i łosoś na tle kategorii
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Łosoś i pstrąg zyskują nabywców
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Total kategoria

Pstrąg
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Ryby – udział gatunków w zakupach
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Udział gatunków w zakupach segmentów
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Ryby wędzone – udział % gatunków w zakupach
HY1’2026
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Ryby świeże – udział % gatunków w zakupach
HY1’2026
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Ryby mrożone – udział % gatunków w zakupach
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Kanały dystrybucji w zakupach ryb
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Udział % kanałów dystrybucji w wolumenie zakupów
HY1’2026
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32,8%

20,6%

46,5%

Typy sklepów małego formatu – udział % w 
wolumenie zakupów w kanale

HY1’2026

Sklepy sieciowe
(franczyza)

Sklepy niezależne

Sklepy specjalistyczne



Udział segmentów Eating Habbits w zakupach
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Tytuł wykresu

 Przeciętny konsument  Wygodny  Tradycyjna rodzina  Fit i Zdrowie  Kuchnia polska  Nowoczesna rodzina
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Udział % typów żywieniowych w wolumenie zakupów
CY 2025

 Przeciętny konsument  Wygodny  Tradycyjna rodzina  Fit i Zdrowie  Kuchnia polska  Nowoczesna rodzina

Udział segmentów Eating Habbits w zakupach



Segmenty Eating Habbits



Fit & Zdrowie



Podsumowanie
❖ Stagnacja w kategorii ryb (ryby świeże, mrożone, wędzone), jedynie 

ryby świeże odnotowują pozytywną zmianę

❖ Średnie ceny rosną dynamiczniej niż wskaźnik inflacji

❖ Rośnie szerokość asortymentu

❖ Pstrąg i łosoś dynamicznie zyskują nabywców

❖ Istotna rola sklepów specjalistycznych w zakupach ryb



Dziękuję za uwagę.

Grzegorz Mech
Business Development Manager

+48 505 196 249
Grzegorz.Mech@yougov.com
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