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Sprzedaz pstraga w nowej rzeczywistosci:
oczekiwania konsumentow w trakcie i po epidemii
COVID-19, kierunki kreacji rynku
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Gfowne tezy

* Nie nastgpity istotne zmiany * Nastgpity zmiany zachowan
w preferencjach konsumentow konsumentow, odnosnie formy
odnosnie produktow, ale i kanatow nabywania zywnosci,
niektore trendy konsumenckie co posrednio moze mie¢ wptyw
ulegty wzmocnieniu, a inne na rynek pstraggow

zostaty ostabione
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Trendy konsumenckie a COVID-19

Wzmochione Ostabione

»7ywnosc¢ pro-zdrowotna »ochrona srodowiska

> zywno$¢ pakowana » produktow typu affordable luxury
>zywnosé¢ lokalna, z pewnego zrédia » produktow etniczne ze Swiata

Indywidualne reakcje konsumentow sq rozne, tak jak rézna, tak jak
bardzo rozna jest percepcja zagrozenia pandemiq — od oszczedzania,
poprzez racjonalizacje zakupdw, az po zwiekszenie zakupdow w grupie
produktow waznych dla zdrowie, a nawet ostentacyjne zwiekszenie
wydatkow, jako reakcje na narzucane ograniczenia — vide: artykut w

skrypcie konferencyjnym.
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/achowania zakupowe a COVID-19

v'wiecej zakupdéw on-line

v'wiecej zakupdw w convenience i discount
v'wiecej zakupdw cateringowych, na wynos
v'wieksza turystyka krajowa?

" mniej zakupow w hipermarketach

" mniej wizyt w HoReCa (dot. zwtaszcza w hotelach miejskich,
restauracjach miejskich, stotowkach — w rejonach turystycznych ruch
bez zmian, lokalnie nawet wiekszy)
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COVID-19 a konsumpcja ryb

* Negatywy * Pozytywy

» zamkniecie gastronomii (kwieciern/pocz. maja » ostabienie trendéw globalizacyjnych, wzrost
2020) & zmniejszenie sie czestotliwosci wizyt w zainteresowania produktami lokalnymi
gastronomii (t. Sredniookresowy) (europejskimi, krajowymi, regionalnymi),

» ograniczenia w handlu detalicznym (kwiecien » lepsza motywacja dla poszukiwania zywnosci pro-
2020) & zmiana preferencji odnosnie formatu zdrowotnej,

sklepdw, ograniczenie czestotliwosci wizyt w
sklepach (t. dtugoterminowy?)

» spadek sity nabywczej konsumentdw (t.
Sredniookresowy?)

» wzrost presji importowanych ryb (specyficzne dla
rynku pstragow, t. sredniookresowy?)
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COVID-19 a rzeczywista konsumpcja ryb
w gospodarstwach domowych

Sprzedaz (ilosciowo, w wadze produktu - tony) ryb swiezych i wedzonych,

miesiecznie
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COVID-19 a rzeczywista konsumpcja pstragow
w gospodarstwach domowych

Sprzedaz (iloSciowo, w wadze produktu - tony) pstraggdw swiezych i wedzonych,
miesiecznie

. Kampania promocyjna SPRt

o0 w gastronomii?

zaopatrzenie w pstraga wiecej w domu, mniej
x\ lepsze niz tososia?
500
400
300
200
100
0
: o " ecier mai |

styczen lu

aaaaa kwiecien czerwiec lipiec

m 2019 m 2020

Ol RYBACTWO (JMGMZS & Unia Europejska [[EER
Q> MORZE L[ Cospodarki Morskic Europejski Fundusz L

i Zeglugt Srédladowe] Morski i Rybacki




Kierunki kreacji rynku

* Rynek masowy

» najwazniejsza jest obecnie certyfikacja

* Rynek lokalny

» Dobry moment na umocnienie i promocje marki
lokalnej, na rozszerzenie sprzedazy on-line,

pochodzenia produktu na opakowaniu (certyfikat
wtasny lub logo rzgdowe Produkt Polski) pod hastem gwarancji ,,pewnego pochodzenia”
— dziatania nieco spoznione, ale lepiej pozno niz > Zbyt trudny moment na wejécie na rynek —

ograniczona mobilnos¢ zakupowa, podejscie

wcale
ostroznosciowe czesci klientow,

» dobry moment na promocje produktéw
pakowanych* (bezpieczne, bezdotykowe),
w tym przetworzonych,

* kampania z lutego intuicyjnie wyprzedzita sytuacje

» kluczem do konsumenta nie jest topatologiczne
przedstawienie produktu jako ,,zdrowego”, tylko
podswiadomy przekaz ze jest on zdrowy bo... (nasz,
pewny, bezpiecznie produktowany itd.)
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