Pstrag - tatwa promocja
wizerunkowa,
ciezko o efekty sprzedazowe?
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Czy potrzebujemy
1  promoc;ji?

Czy konsumenci pozadajg pstraga?



> Wizerunek pstraga

Raczej sie nie zgadzam m Zdecydowanie sie nie zgadzam

pstraga jem gtéwnie poza domem *

z pstraga tatwo przyrzadzi¢ obiad * |
pstrag to ryba na wyjatkowe okazje I
pstrag jest tani *

jest z przyjaznej srodowisku hodowli *

pstrag jest smaczny

L
tatwo jest kupié $wiezego pstraga * *
|
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Zrédto: badania PBS dla SPRt, 2018, CAPI na reprezentatywnej grupie 1000 dorostych konsumentéw



5 Wizerunek - skojarzenia

GRILL
e
masto
\i koperek
GALARETA
pietruszka

Zrédfo: badania PBS dla SPRt,
2018, FGI na grupie 0séb

konsumujgcych pstragi w Krakowie,
Warszawie i Gdansku



5 Wizerunek - skojarzenia

Krol jest tylko jeden: tosos

Pstrgg — ryba szlachetna (obok np. dorady,
tunczyka, sandacza)

Ryby pospolite — karp, sledz, szprotka,
miruna, morszczuk

Zrédfo: badania PBS dla SPRt,
2018, FGI na grupie 0s6b
konsumujgcych pstragi w Krakowie,
Warszawie i Gdarisku



Pstrag a zwyczaje zakupowe

Intuicyjnos¢ Przyzwyczajenie
Zdecydowana wiekszos¢ Wiekszos¢ badanych
badanych robi zakupy ma staty zestaw dan
bez listy zakupowe;. obiadowych

Bazowe zakupy robione i odpowiadajgcy

sg raz na tydzien, mu staty zestaw
codzienne zakupy SUrowcow.

stanowig uzupetnienie
bazy obiadowej
(mieso, ryby, warzywa)

Impulsowos¢

Produkty spoza statego
zestawu sg wybierane
impulsowo — wiekszos¢
badanych deklaruje,

ze kupuje to co im sie
spodobato albo to co jest
aktualnie w promoc;ji
(cenoweyj).



U mnie co jest w promocjach
to Jest w najblizszym tygodniu
do jedzenia.
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Jak jestem na duzych zakupach to
wybieram tez czesto ryby na wage,
patrze wtedy na promocje.
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Nie planowatam zakupy pstraga,
ale byt fadnie wyeksponowany
w sklepie, to kupitam
dla siebie i meza na sobote.
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Gotuje raczef dzien wczesniej, zeby miec
obiad, bo chodze do pracy na rano,
dzieci wracajg wczesnief, wiec dogotowujg
ziemniaki | jedzg. JeSli chodzi
o planowanie, to gotuje to,

o co dzieci zjedzg, bo inaczef nie zjadaja.
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Konsumenci pstraga

Spozywajacy Potrzebujacy
systematycznie impulsu

Osoby, dla ktorych Kupujacy pstraga raz do
pstrag jest gtownie roku lub raz na kilka

spozywang rybg (kilka- miesiecy — decydujg sie
kilkanascie razy rocznie).  na zakup pod wptywem

Maty potencjat do impulsu (promocja, ale
dalszego zwiekszenia tez przypomnienie).
zakupow, Potencjat zwiekszenia

czestotliwosci zakupu!

Spozywajacy
sporadycznie

Kupujg pstraga
okazjonalnie i nie chcag
tego zmienié. Zazwyczaj
nie przepadajg za
spozywaniem

ryb w ogdle.
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Promocja
a sprzedaz

Czyli czas na konfrontacje z twardymi danymi
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Promocja a sprzedaz

SKUTECZNOSC OZNACZA SPRZEDAZ

Dzieki lajkom rachunkdéw nie popfacisz,
Dzieki sprzedazy — owszem

(Noah Kagan)

AIDA

Przycigganie zainteresowania
i obracanie go w sprzedaz:

A — Attention (uwaga)
| — Interest (zainteresowanie)
D — Desire (pozadanie)

A — Action (dziatanie)
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5% Promocja ver. dziatania

Wolumen zakupow pstrgga prze gospodarstwa domowe
(miesigce maj-grudzien, ton)
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5% Promocja ver. dziatania
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Zmiana wolumenu zakupu pstraga prze gospodarstwa domowe
(na tle analogicznego miesigca poprzedniego roku, %)
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5 Promocja ver. dzialania

Teraz Pstrag

— 3 lata obecnosci w mediach
— 3 778 ton wiekszej sprzedazy detalicznej
w latach 2013-2017 (okresy poréwnywalne)

Nasz Pstrag

— pottora miesigca obecnosci w mediach i POS
— 96 ton wiekszej sprzedazy detalicznej (do maja 2019)
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KONSEKWENCJA

Dtugofalowos¢ dziatan, konsekwentny przekaz
sg istotniejsze niz budzet
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O moze o czyms
zapominamy?

Nawet fan promocji czasem uzmystawia sobie, ze jest cos jeszcze
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—‘ Marketing mix 4P

Price

Place

Promotion
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Szybkie danie z pstraga?

Konsumenci oczekujg produktow
do tatwego, szybkiego (kilka minut)
przygotowania

— czy jestesmy gotowi?
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Danie gotowe do spozycia
z pstraga?

Rosnie rynek produktow RTE
(ready-to-eat), w tym lunch-bokséw

— czy jestesmy gotowi?
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Zdrowa przekaska

z pstraga?

Zmienia sie styl konsumpcji, dania
gtdwne coraz wiecej konsumentow
uzupetnia o zdrowe przekaski

— czy jestesmy gotowi?
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Dieta high protein
z udzialem pstraga?

Okreslone grupy konsumentow,
w tym osoby aktywne fizycznie,
podatne sg na mody zwigzane z
roznymi pro-zdrowotnymi dietami,
ostatnio triumfy swieci dieta
wysokobiatkowa

— czy jestesmy gotowi?
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BIO produkty z krajowego
pstraga?

Kupowanie bio-produktow
(certyfikat ekologiczny) to mega
trend na swiecie

— czy jestesmy gotowi?
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5 Zamiast podsumowania

Czy pstrgg ma pozytywny wizerunek i duzy potencjat rynkowy?

- TAK

Czy hodowcy pstragow prowadzg konsekwentne,

dtugofalowe dziatania promocyjne?

— NIE

Czy hodowcy pstraga we wspotpracy z technologami i przetworcami
oferujg konsumentom szerokg game nowoczesnych produktow
spetniajgcych zroznicowane oczekiwania konsumentow?

— NIE

Czy konsumenci czujg, ze pstrag kusi ich wieloma roznymi (takze

nowymi, innowacyjnymi) okazjami do konsumpc;ji?
~NIE
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15 Dziekuje!
Tomasz Kulikowski

Zawsze do ustug:

501 623 816
mprfish@gmail.com
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