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Plan prezentacji

Szacunek catkowitych dostaw rynkowych
pstrggow w Polsce

Wyniki panelu gospodarstw domowych

Wyniki badan sondazowych —
wizerunek pstraga i palii

Whnioski dla przysztej kampanii promocyjne;
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1. Rynek pstraga w Polsce

é A 4 ~

Produkcja krajowa |mp0ﬂ(g§trqgow
pstragow (+)

b AN P

www.mir.gdynia.pl



1. Rynek pstrgga w Polsce (2017)
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Dostawy rynkowe to
27,6 tys. ton

(w wadze produktu)




1. Rynek pstrgga w Polsce (2017)

Struktura importu (wybrane pozycje)
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1. Rynek pstrgga w Polsce (2017)

kalkulacja w ekwiwalencie wagi zywej

a Dostawy rynkowe to
Produkcja krajowa Import pstrggow 29,7 tys. ton
pstrggow: (+)
15,4 tys. ton 14,3 tys. ton Samozaopatrzenie:
by 52%
« N

Rynek krajowy

pstragow (=)
16,9 tys. ton
U 4

Eksport pstrggow (-)
12,8 tys. ton
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1. Rynek pstrgga w Polsce

(tys. ton) 2015 2016 2017
Produkcja 14,5 15,3 15,4
sprzedana

Import 15,5 16,2 14,3

Rynek krajowy 18,4 19,1 16,9

AN
Eksport 11,6 12,4 12,8 /
AN

Konsumpcja per capita: 0,44 kg w 2017 r. (ekwiwalent wagi zywej)

zrodto: opr. wt. (dane zrodtowe: A. Lirski, Obraz polskiej akwakultury... (2016-
2018), Eurostat Comex)
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2. Zakupy gospodarstw domowych
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2017/2016 —
spadek o 6%

zrodto: opr. wt. (dane zrodtowe: Europanel / EUMOFA)
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2. Zakupy gospodarstw domowych
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1-VI1.2018/ 1-VI11.2017
— spadek o 15%

zrodto: opr. wt. (dane zrodtowe: Europanel / EUMOFA)
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2. Zakupy gospodarstw domowych
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zrédto: opr. wt. (dane zrodtowe: Europanel / EUMOFA)
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2. Zakupy gospodarstw domowych

Srednia waz:

25.0D0

w [ilet

=

#1009
(990 at/k) ——
-t o

LeczoWe!

_ 299 -
11009 ;
29901#'“1‘ /

zrodto: opr. wt. (dane zrédtowe: Europanel / EUMOFA)

Wzrost cen = wzrost cen okreslonego produktu, ale réwniez zmiana struktury
koszyka zakupow (w kierunku drozszych produktow — filetow)
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2. Zakupy gospodarstw domowych

Wolumei

8000 —




Czego chcemy?

Wiekszych wolumenow sprzedazy na rynku krajowym
(zarowno w detalu, jak | gastronomii), przy jednoczesnym
utrzymaniu lub nieznacznym podwyzszeniu cen
Zastepowania importowanego pstrgga pstrggiem krajowym
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Czego potrzebujemy?

Rosngcej podazy z krajowych gospodarstw pstrggowych

* Skutecznej kampanii promocyjne;
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Kiedy reklama jest skuteczna?
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Co wyroznia pstrgga?
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3. Wizerunek pstraga i palil
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&N MORSKI
L A U - INSTYTUT

* gk
RYBACKI
European PANSTWOWY
Commission INSTYTUT
I — BADAWCZY

SUCCESS

Strategic Use of Competitiveness towards Consolidating
the Economic Sustainability of the european Seafood sector

Strategiczne znaczenie konkurencyjnosci we wzmacnianiu
ekonomicznego zrdwnowazienia europejskiego sektora rybnego

PROJEKT REALIZOWANY W RAMACH PROGRAMU UNII EUROPEJSKIEJ:

HORIZON 2020 — THE EU FRAMEWORK PROGRAMME FOR RESEARCH AND INNOVATION
BENEFICJENT: MORSKI INSTYTUT RYBACKI — PANSTWOWY INSTYTUT BADAWCZY
WARTOSC FINANSOWANIA Z UNII EUROPEJSKIEJ: 190 856,00 EUR

OKRES REALIZACII: 1.04.2015 - 31.03.2018
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3. Wizerunek pstraga i palil

e Metodologia badan:
- panel internetowy (CAWI)
- po 500 wywiadow: PL, DE, IT, IS, UK, FR
- podmiot odpowiedzialny: Thunen Institute
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3. Wizerunek pstraga i palil

Deklaratywna czestotliwos¢ konsumpciji ryb tososiowatych w Polsce
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zrodto: opr. wt. (dane zrodtowe: Success)
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3. Wizerunek pstraga i palil

Deklaratywna czestotliwos¢ wedzonych ryb tososiowatych w Polsce
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zrodto: opr. wt. (dane zrodtowe: Success)
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3. Wizerunek pstraga i palil

Cechy ryb w opinii polskich konsumentéw

Losos Pstrag
Atrakcyjny kolor +++ +
Rozmaitosc¢ +++ +
produktéow na poétce
Latwosc e ++
przygotowania
Walory zdrowotne +++ ++
Smak o ++
Cena + ++
Konsumpcja poza + ++
domem
Lokalny charakter +++

zrodto: opr. wt. (dane zrodtowe: Success)
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3. Wizerunek pstraga | palil

Islandia — pozornie stabe strony palii
takze mogg by¢ walorem?

- produkowana lokalnie;

- Smaczniejsza i fatwiejsza
w przygotowaniu niz f0sos;

- drozsza od tososia,
= mniej pospolita niz tosos!
- mniej dostepna niz tosos,

Feed

o

-
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3. Wizerunek pstraga i palil

Aco ztg logig?
- 13% polskich konsumentéw pstrggdow wskazuje ,produkcje przyjazng
srodowisku” pstrgga jako powdd jego zakupow,

- nie wiemy jak pozostali konsumenci postrzegajg hodowle pstrggow
(badania SPRt. zaplanowane sg na Il pot. pazdziernika 2018),

- potrzeba kupowania produktoéw przyjaznych srodowisku nie pokrywa sie z
podstawowymi czynnikami decyzji zakupowej,

- mnigj niz 10% konsumentdw spotkato sie z certyfikacjg ASC lub BIO na
jlakimkolwiek produkcie rybnym

cess
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3. Wizerunek pstraga i palil

Dylemat nr 1:

 poprawia¢ wizerunek w obszarze stabych stron czy wzmacniac
wizerunek w obszarze mocnych stron?

« zachecac do wiekszego spozycia obecnych konsumentow czy szukac
nowych?

Dylemat nr 2:
* gdzie promowac pstrgga?
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3. Wizerunek pstraga i palil

1. Pstrag jest produktem powszechnie znanym, jest produktem ,dojrzatym”,
o stosunkowo nieztej penetracji (ca. 25% gospodarstw domowych
kupujgcych) => ma wiec stosunkowo ugruntowany wizerunek

2. Korygowanie stabych stron wymaga wiecej czasu niz uwypuklanie silnych
stron,

3. Pozyskanie nowych konsumentow jest kosztowniejsze niz pobudzenie do
czestszych zakupow obecnych konsumentow.

T >
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3. Wizerunek pstraga i palil

. TV, prasa codzienna i kolorowa: coraz mniejsza efektywnos¢, coraz mniejszy

wptyw na mtodych konsumentow;

Konkursy: angazujg zazwyczaj bardzo ograniczong grupe odbiorcow, przy
stosunkowo wysokich naktadach

Aplikacje mobilne — wg badan Success sg wykorzystywane podczas zakupow
jedynie przez 5% polskich konsumentow. Tylko lub az 6% polskich
konsumentow jest przekonanych do zakupdw ryb on-line

Marketing 360° (strategia otaczania konsumentow przekazem marketingowym
z wielu réznych stron) — moze byc¢ skuteczny,
ale jest drogi i wymaga dynamicznego reagowania

/6
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3. leerunek pstraga | pal

m ZLAP PSTRAGA N e
Promocjaw POS " |Bevistviam i
- . : anonow

im blizej decyzji
zakupowej,
tym skuteczniej

znak
promocyijny,
ktory faczy
przekaz
medialny z POS

T
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Podsumowanie

. Na rynku przetwérczym (z przeznaczeniem na eksport) pstrag

(w tym duzy pstrag) jest surowcem poszukiwanym,

polskie hodowle przy odpowiednim rygorze kosztowym mogg zastgpic
wiekszos¢ importu (potencjalny rynek do przejecia to 14 000 ton)

. Na rynku wewnetrznym od 2014 r. obserwujemy stagnacje, w okresie
ostatnich 18 miesiecy nawet regres.

. Potrzebujemy dziatan pobudzajacych konsumpcje pstragow.

. Kampania promocyjna, zwtaszcza jesli bedzie krotkoterminowa, powinna w
pierwszej kolejnosci koncentrowac sie na zwiekszeniu czestotliwosci
zakupow przez obecnych konsumentéw pstragow i podkresleniu cech,
ktorymi pstrgg wyroznia sie wsrod innych ryb (ryb tososiowatych) — tg cechg
jest w gtownej mierze jego lokalny charakter (krajowe pochodzenie).
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Dziekuje za uwage

Tomasz Kulikowski

Morski Instytut Rybacki — Panstwowy Instytut Badawczy
kom. 501 623 816

e-mail: tkulikowski@mir.gdynia.pl
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