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o Czym jest UOP

Proba ujecia w pewne ramy funkcjonalne podmiotow
zrzeszajacych producentow ryb

» Ustawa o rynku rybnym (PL) Ty .
» Rozporzadzenie 1379/2013 WE (wspolny rynek)

» Rozporzadzenie 1418/2013 WE (plany produkcji i obrotu)

» Zalecenie KE ws. Planow produkcji i obrotu

» Rozporzadzenie 508/2014 WE - Europejski Fundusz Morski i Rybacki
» Rozporzadzenie wykonawcze dot. Rozdziatu 5 PO RiM 2014-2013

Razem 119 stron przepisow dotyczacych samych tylko grup...
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Logika dziatania i wsparcia UOP
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- Warunki formalne e ¥
» Powstanie podmiotu zrzeszajacego producentow, spetniajacego kryteria Ustawy
(organizacja zbywa co najmniej 25% produkcji danego gatunku na obszarze, na
ktorym wystepuje o uznanie !!!)
» Zgtoszenie organizacji do Ministerstwa celem jej uznania jako Uznanej Organizacji
Producentow (UOP)
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- Warunki praktyczne
» Przygotowanie Planu Produkcji i Obrotu (dokument, w ktorym UOP okresla co i
jak zamierza robic realizujac cele jakie stawia jej KE) - zatwierdzenie krajowe

» Sktadanie sprawozdan z wdrazania PPiO - kontrola KE



Kij 1 marchewka
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AQUALEDGE  KE ma ambicje ucywilizowania rynku rybnego

Marchewka
» Szereg mozliwosci wsparcia finansowego w ramach PO RiM 2014-2020,
wtasciwie na kazdq aktywnosc, jaka moze wyobrazic sobie UOP (75%)
» Dodatkowe premiowanie faktu statusu UOP w ramach roznych aktywnosci na
styku publiczno-prawnym

- Kij
» Plan produkcji i obrotu powinien zawierac¢ wszystkie elementy wynikajace z
wytycznych KE (dazenie do kompleksowego dziatania UOP), grupy powinny
przynajmniej sprobowac zmierzyc sie z zadaniami
» Sktadanie sprawozdan z wdrazania PPiO - dodatkowa kontrola nad
dziatalnoscia rynkowaq sektora (w tym pozyskiwanie danych rynkowych)




Poziomy wsparcia
Rozdziat 5 PO RiM 2014-2020

» Przygotowanie Planu Produkcji i Obrotu (dofinansowanie samego dokumentu) -
dz. 5.1 PO RiM (art. 66 rozp 508/2014 WE) - 75% dofinansowania
» Wdrazanie PPiO (dofinansowanie dziatan wynikajacych z PPiO) - dz. 5.1 PO
RiM (art. 66 rozp 508/2014 WE) - 75% dofinansowania
» Dziatania w zakresie rynkowym objetym dz. 5.3 PO RiM (art. 68 rozp 508/2014
WE) - 75% dofinansowania z wyjatkiem:
» Kampanie promocyjne ogolnokrajowe lub miedzynarodowe ktore:
- 53 W interesie zbiorowym
- maja zbiorowego beneficjenta
- majg innowacyjne wtasciwosci
- nie mogg dotyczy¢ marek handlowych
Intensywnosc wsparcia siega 95%

Ze wzgledu na wielkos$¢ alokacji i potencjalnych innych chetnych najlepszym
zrodtem wsparcia jest dziatanie 5.1. Mozna dodatkowo sprobowac uruchomié
kampanie spetniajagca wymogi 95% dofinansowania



PPi0 SPRL

Zakres dziatan - zgodny z wytycznymi KE

Podziat zadan na lll schematy wg. Finansowania:

> Schemat | - 25% wktad wtasny pochodzi z srodkow statutowych
S > Schemat Il - 25% wktad wtasny pochodzi z wptat uczestnikow

» Schemat Il - 25% wktad wtasny pochodzi od partnera zewnetrznego
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Schemat PPiO
Grupowanie dziatan w projekty wg. celu i efektu:

Numeracja projektow (pierwsza cyfra oznacza schemat finansowania, druga kolejny nr. Projektu)

Wyszczegolnionych zostato 7 projektow, ktore zawierajq wszystki
wytyczne KE (7 dziatan z 25 poddziataniami),

Poszczegolne srodki i dziatania pogrupowane zostaty w Projektach
wedtug kryterium finansowania, celu i efektu

W ramach przygotowania szczegotowego harmonogramu wdrazania

PPiO, kazdemu z projektow nadana zostanie struktura:
Nazwa projektu
Cel projektu
Zespot odpowiedzialny
Mierniki efektu
Harmonogram wykonawczy i budzet
Zasady ewaluacji

YVVVYVVY
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Projekty zaplanowane w PPiO:

Projekt 1.1 — Przygotowanie kompleksowego systemu certyfikacji producentéow akwakultury
| intensywnej w zakresie zrownowazonej produkcji, jakosci produktow, identyfikacji
pochodzenia produktu koncowego;

Zadania:

1.1.1 opracowanie kryteriow zrownowaionej produkcji dla funkcjonujacych
przedsiebiorstw akwakultury, a takze wytycznych zwigzanych z dazeniem do jej
zrownowazenia dla istniejacych, modernizowanych i nowo projektowanych
obiektow hodowli (srodki 1.a, 1.d, 4.b, 4.c)

1.1.2 przygotowanie serii szkolen dla cztonkéw Organizacji oraz innych producentow
w zakresie certyfikacji produkcji (srodki 1.c, 4.e)

1.1.3 wdrozenie systemu certyfikacji (srodki 1.b, 4.a)
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Projekty zaplanowane w PPiO:

Projekt 1.2 — Przygotowanie i prowadzenie szerokiego monitoringu rynkowego w zakresie

produkcji, relacji podazowo-popytowej, sytuacji rynkowej w tym trendéw rozwojowych;

: Zadania:

1.2.1 zapewnienie dostepu do biezacych informacji rynkowych poprzez wspotprace z
instytucjami badajacymi rynek, zbierajacymi dane, nadzorujacymi sytuacje
rynkows i prawng (srodek 2.b),

1.2.2 rozszerzenie zakresu badania danych rynkowych w ramach ,Nowego Serwisu
Pstrggowego” o dane wynikajace z faktu uznania SPRt jako organizacji
producentow, a takize dane umoiliwiajace ewaluacje wdrazania Strategii SPRt
2020 oraz Planu Produkcji i Obrotu (srodek 2.a),

1.2.3 przygotowanie i cykliczne opracowywanie raportu rynkowego zawierajgcego
dane i analize danych pochodzacych z ,Nowego Serwisu Pstragowego”, RRW-
22, a takie wspdtpracy z IRS, GUS, MIR, SGGW oraz innych podmiotow
zajmujacych sie badaniami rynku. Raport powinien zawiera¢ obowiazkowe
elementy sktadajace sie na sprawozdanie z wdrazania Planu Produkcji i Obrotu,
spetniac kryteria ,niezaleznego sprawozdania z obrotu” o ktérym mowa w art.
46.2 rozporzgdzenia Rady 508/2014, a takie obejmowac wersje rozszerzona o
badania rynku i oczekiwan konsumentow w ramach prowadzonych dziatan
marketingowych, dostepng tylko dla cztonkdw Organizacji (Srodek 2.a).
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Projekty zaplanowane w PPiO:

~ Projekt 1.3 — Przygotowanie systemu certyfikacji pasz uzywanych przez cztonkow organizacji;

Zadania:

1.3.1 — podjecie wspotpracy z przedstawicielami instytucji naukowych i organizacji
miedzynarodowych zajmujacych sie kwestiami zrownowaizonego korzystania
ze srodowiska w celu przeprowadzenia analizy faktycznej mozliwosci
oddziatywania Organizacji na rynek paszowy (érodek 3.a).,

1.3.2 — opracowanie kryteriow certyfikacji poszczegdlnych pasz wraz z systemem
weryfikacji ich zadeklarowanych parametrow przez cztonkow Organizacji, pod
katem ich wptywu na zrownowaiong produkcje przedsiebiorstw akwakultury
(srodki 2.c, 3.b).,

1.3.3 — wdroienie systemu certyfikacji pasz (3.b),
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Projekty zaplanowane w PPiO:

Projekt 1.4 — Przygotowanie systemu wsparcia zarzadczego i produkcyjnego dla cztonkow
Organizacji;

Zadania:

1.4.1 — opracowanie wytycznych dotyczacych preferowanych kierunkéw reorganizacji
i modernizacji metod produkcji w celu usprawnienia procesow, obniZenia
kosztow i poprawy efektywnosci ekonomicznej producentdw — m.in. poprzez
podjecie wspotpracy z przedstawicielami instytucji naukowych i technicznych,
a takie podmiotow dysponujacych wiedza ekspercka (srodek 5.a),

1.4.2 — opracowanie i zorganizowanie cyklu szkolen dla cztonkow Organizacji w
zakresie optymalizacji kosztow, procesow produkcyjnych, usprawnienia
zarzadzania przedsiebiorstwem, stosowania narzedzi informatycznych (srodek
5.b),

1.4.3 — zlecenie opracowania lub pozyskania z rynku narzadzi informatycznych
wspomagajacych zarzadzanie produkcja i innymi aspektami prowadzenia
przedsiebiorstwa (o charakterze systemu typu ERP) (srodek 5.c),
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Projekty zaplanowane w PPiO:

Projekt 2.1 — Przygotowanie programu uczestnictwa cztonkow Organizacji w krajowych |
miedzynarodowych targach, wystawach i innych inicjatywach o charakterze rynkowym

Zadania:

2.1.1 - identyfikacja i utozenie kalendarza wydarzen o charakterze targow, wystaw i
innych inicjatyw o charakterze rynkowym, zwiazanych z pozyskiwaniem
nowych rynkdw zbytu produktéow akwakultury lub obrotu srodkami produkcji
lub kwestii zwigzanych z marketingiem i promocja produktow akwakultury
(srodek 4.f).,

2.1.2 — opracowanie kosztorysu udziatu w poszczegolnych wydarzeniach, dokonanie
wyboru wydarzen, w ktorych Organizacja bedzie uczestniczyta — poprzez
zasiegniecie opinii Zarzadu lub cztonkow SPRt (srodek 4.f),

2.1.3 — przeprowadzenie naboru uczestnikow (srodek 4.f),

2.1.4 — organizacja uczestnictwa (srodek 4.f).
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Projekty zaplanowane w PPiO:

Projekt 2.2 — Przygotowanie programu uczestnictwa cztonkow Organizacji w krajowych i
miedzynarodowych targach, wystawach, konferencjach i szkoleniach zwigzanych z
akwakultura, transferem wiedzy z zakresu technologii i technik wpltywajacych na
. zrownowazenie produkcji i poprawe efektywnosci ekonomicznej, problematyka epizootyczna,
a takze prowadzacych do wymiany doswiadczen i nawigzywaniu kontaktow krajowych i
miedzynarodowych w tym takze pomiedzy organizacjami producentow.

Zadania:

2.1.1 - identyfikacja i utozenie kalendarza wydarzen spetniajacych kryteria projektu
(srodek 4.1).,

2.1.2 — opracowanie kosztorysu udziatu w poszczegélnych wydarzeniach, dokonanie
wyboru wydarzen, w ktdrych Organizacja bedzie uczestniczyta — poprzez
zasiegniecie opinii Zarzadu lub cztonkow SPRL (srodek 4.1),

2.1.3 — przeprowadzenie naboru uczestnikow (srodek 4.f),

2.1.4 — organizacja uczestnictwa (Srodek 4.f),

2.1.5 — organizacja spotkan lub konferencji zwigzanych z podejmowaniem wspodtpracy
pomiedzy krajowymi i miedzynarodowymi organizacjami producentow
akwakultury (srodek 4.f).
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Projekty zaplanowane w PPiO:

Projekt 3.1 - Przygotowanie i wdrozenie kompleksowej kampanii promocyjnej realizujacej cele
promocyjne | marketingowe Planu Produkcji i Obrotu we wspotpracy z rynkowymi partnerami
| zewnetrznymi;

' Zadania:

3.1.1 — opracowanie strategii wspotpracy z partnerami rynkowymi w zakresie wspolnych
dziatan marketingowych i promocyjnych realizujgcych cele Planu (Srodki 7.3, 7.c),

3.1.2 — opracowanie kryteriow i zasad pozyskania i wspotpracy z partnerami rynkowymi,
zwiaszcza w kontekscie promowania produktow identyfikowanych jako
pochodzgce od cztonkow organizacji oraz certyfikatow przyznawanych przez nig
(srodki 4.d, 5.d, b.c, 7.a,),

3.1.3 - opracowanie niezbednego zakresu tresci propagowanych w ramach
prowadzonych kampanii zwiaszcza w zakresach wykraczajgcych poza cele
marketingowe - jak promowanie swiadomego odiywiania sie i wartosci
odiywczych ryb, promowanie wizerunku zrownowaionej hodowli ryb w
akwakulturze, promowanie akwakultury jako ciekawego zajecia | mozliwosci
zwigzania z nig kariery zawodowej, etc ($rodki 5.d, 7.b),

3.1.4 — opracowanie modelu danych rynkowych niezbednych z punktu widzenia doboru
metod marketingowych oraz weryfikacji ich skutecznosci, z uwzglednieniem
pozyskania dodatkowych danych rynkowych przydatnych w analizach rynkowych
wykonywanych przez Organizacje lub wspotpracujace z nig w tym zakresie
instytucje (IRS, MIR, SGGW), a takze zlecenie przeprowadzenia takich badan przez
odpowiednie osrodki badania rynku i opinii publicznej - (srodki 6.3, 6.b),

3.1.5 - zlecenie opracowania zakresu i przeprowadzenie kampanii promocyjnej
produktow akwakultury, uwzgledniajacej dodatkowy przekaz wynikajacy z innych
celow okreslonych w Planie (srodki 7.c, 5.d, 7.3, 7.b).

3.1.6 — prowadzenie cyklicznej komunikacji w zakresie marketingu, promocji oraz
oczekiwan rynku wzgledem cztonkow Organizacji oraz ich produktow,
wykorzystujgcych dane pozyskane z badan rynku oraz wynikajgce ze wspotpracy z
partnerami zewnetrznymi ($rodek &.c).




Podsumowanie

» Wdrazanie Planu Produkcji i Obrotu to w duzej mierze
usankcjonowanie  obecnej  dziatalnosci SPRL -
dodatkowe wsparcie to szansa na dodatkowa
profesjonalizacje i zwiekszenie skali tych dziatan

> Koniecznos¢ wtaczenia w dziatania SPRL dodatkowej
identyfikacji produktow i certyfikacji to szansa na
dodatkowa rozpoznawalnosc zarowno producentow jak i
Organizacji

» Podstawowym celem wdrazania Planu jest jednak
Zorganizowanie promocji pstraga w Polsce - pozostate
dziatania mozna potraktowac jako elementy niezbedne
do uzyskania celu.




SUPER PRODUKT!

- zdrowy

- smaczny

PromOCja - modny

- dietetyczny

www.terazpstrag.pl

Cechy promocji w ramach Planu Produkcji i Obrotu:
o 75% wsparcie ze srodkow PO RiM 2014-2020,
o Koniecznosc¢ zaangazowania wktadu wtasnego,

o Koniecznos¢ ujecia w przekazie tresci zgodnych z
wytycznymi KE,

o Koniecznosc identyfikacji produktow,

o Brak zakazu promowania marek handlowych,

o Mozliwosc i zalecenie pozyskania partnera rynkowego
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Dziekuje za uwage

Ziemowit Pirtan

Gdynia 5-6 pazdziernik 2017 r.



