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Dane makroekonomiczne

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL 2



PKB i bezrobocie o\
SPRE [N

Sytuacja makroekonomiczna ma wptyw na zachowania zakupowe nabywcow

Zmiana PKB (%
» Wzrost PKB: 2,7% w 2016 roku roku gtéwnie = i
spowodowany wzrostem konsumpcji. Wynik ten plasuje . s
Polske wsrod najszybciej rozwijajgcych sie panstw. I I 27
= Stopa bezrobocia obnizyta sie, wida¢ pozytywny trend jesli - ! ! - o !

chodzi o sytuacje finansowg Polakéw co miato pozytywny
wptyw na nastroje konsumenckie.

Stopa bezrobocia

87 83 83 81
7.1

2005 2006 2007 2008 2000 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Q216Q316Q416Q117Q2 17
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Prognozy rozwoju S o\
SPRE: €A
Pozytywny trend na lata 2017 i1 2018

Kolejny rok Poiska pozostaje wared krajow z najwiek m pe m wazrostern PKB
3 ® ogr V!

Szacuje 54, 26 W 2018 roku PKB Polski wzrosnie 0 3,2%.

Kolejny rok Polska pozostaje wered krajow z NajwigKsZym prognazowanym wazrostem PKE
Szacuje 5k, 26 W 2017 roku PKB Polski wzrosnie o 3,5%
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Inflacja S o\

SPRE

- 42 43 4140 39 o
35 3,7 " 3, |
5 1 2,4 18]
.ll.lll 1| EX | P 2 mm
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giggﬁﬁﬁ Eg "“ﬁ!ﬁ-‘e‘.‘!.'!.‘!.‘!253223333.“3?-2222222:2:
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W 2016 trend inflacji dla produktéw spozywczych i napojéw bezalkoholowych powréeit do wartosci dodatnich.
Inflacja dla produktow spozywczych i
napojow bezalkoholowych
6,1 54 =7
49 a1 43 42 37 52 42 3.413.4:
NI l”llu = Iz,s 1328 17 15 . 0s 08 08 13 1>
= Ll | L |
-o7.1,o 09 44 A" 2‘1-o,l I :
) -1, '2,6 -
AR RRRRRRR 588335883 5883359833583833|8,

Zrodio: GUS hitp.//stat gov.pl/ wskazniki-makroekonomiczne/, dostep. czerwiec 2017
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Nastroje konsumenckie
Wsrod Polakéw nastroje konsumenckie sg coraz lepsze.

Przez ostatnie 2 lata zmniejszyta sie roznica miedzy wartosciami wskaznika dla Polski i UE

——Consumer Confidence Index Poland —Consumer Confidence Index EU

SPRE- (€1

/A
o~ M /\/

Oczeklwanej zmlany sytuacu gospodarczej kraju w cnqgu roku
Oczekiwanej zmiany na rynku pracy w ciggu roku
Przewidywania mozliwosci odtozenia/oszczedzenia pieniedzy na przestrzeni roku

'25,0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
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o Source: Consumer Confidence Index is estimated by GfK in cooperation with European Commission
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Wydatki gospodarstw domowych
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Struktura wydatkow <=

Okoto V2 wydatkéw gospodarstw domowych jest przeznaczona na Jedzenie i Napoje Bezalkoholowe. W
poréwnaniu do 2011 roku relatywnie wiecej wydajemy na Restauracje i Hotele oraz Ubranie i Obuwie.

® Pozostate

*Restauracje i hotele

= Transport i telekomunikacja

= Edukacja i czas wolny

= Opieka zdrowotna

= Meble, wyposazenie domu i utrzymanie
domu

u Czynsz, elektrycznosc, ogrzewanie etc.

= Ubrania i obuwie

= Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Zrodio: hitp //stat gov. plobszary-tematyczne/ wanunki-zycia'dochody-wydaki-i-warunki-zycia-udnosci/syluacia-gos podarstw-domowych-w-2016-r-w-swietle-wynikow-badania-budzetow-
gospodarstw-domowych 3,16 htmi, doslep czerwiec 2017
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K FMCG S,
02 sPRE (€15

Zmiana wartosciowa (%)
H1 2017 vs. H1 2016

= Artykuty spozywcze Cate FMCG 1,7
. Artykuty spozywcze 1,8
= Kosmetyki
Kosmetyki 1,0
u Artykuty do domu
Artykuty do domu 0,3
H1 2016 H1 2017
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Kategorie spozywcze w koszu FMCG
+1,8%

SPRE (€1

Zmiana wartosciowa (%) H1 2017 vs. H1 2016
= Alkohole i tyton

Napoje gorgce  -1,4

_ _ CaleFMCG I 1.7
= Jedzenie dla dzieci e ﬁ K K . g 18
oszyk spozywczy ,
I . e
w Alkohole i tyton  -0,4
Nabiat
Jedzenie dla dzieci -3,8
= Desery i dodatki pi 92
I I ieczywo -2,
abia )
esery i dodatki ;
= Owoce i warzywa $wieze
Ttuszcze I 103
] ] !
= Artykuly spozywcze ] ]
YRUTY Spozyw Mrozonki i produkty chtodzone I S5
= Napoje gorace
poje gora Owoce i warzywa Swieze i 17
Artykuty sypkie
YUY Syp Artykuty spozywcze M Z7
= Mieso i ryby
1 I
I ]

u Stone przekaski Artykuty sypkie
-0,1

= Napoje zimne Mieso i ryby g .7
= Dania w proszku i przyprawy Stone przekaski W 33
= Stodycze ‘

y Napoje zimne I 11
= Inne

Dania w proszku i przyprawy B 26

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPRL H1 2016 H1 2017 Stodycze W 35 10



Rynek detaliczny | zwyczaje zakupowe
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Sklepy detaliczne
Rozwdoj kanatow dystrybuciji

W 2016 roku liczba sklepow sprzedajgcych zywnos¢ zmalata do nieco
ponad 102 000, co oznacza spadek o okoto 2,6% w stosunku do roku
poprzedniego.

Liczba sklepoéw wielkoformatowych wzrosta o ponad 3%, natomiast
liczba sklepow matoformatowych (zarébwno sklepéw
ogoélnospozywczych, jak i specjalistycznych) spadita do okoto 96
tysiecy (zmiana o niecate 3%).

W ramach kanatu wielkoformatowego, najszybsze tempo wzrostu
zaobserwowano w przypadku formatu supermarketéw.

Liczba sklepow dyskontowych wcigz rosnie, jednak wyraznie widac
nasycenie rynku tym formatem i spowolnienie tempa rozwoju
liniowego (okoto 2,6% wzrostu w 2016 roku vs. 3,7% w 2015 roku).

Dyskonty (30% udziatu) zwiekszyly swoje znaczenie kosztem
hipermarketéw i sklepoéw mato-formatowych (wielobranzowych i
spozywczych).

E-commerce wzrost o 5,2%, jednak na razie jego udziat w rynku
FMCG to tylko 0,8%.

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL

o\ .
SPRL n

Zmiana wartosciowa (%) H1 2017 vs. H1 2016

Hipermarkety

Supermarkety

Dyskonty

Sklepy wielobranzowe

Sklepy spozywcze

Cash&Carry i Hurtownie

Apteki

Drogerie

E-commerce

Inne

-5,1

-0,8

-2,0

oo [

-6,7

0,2

—

-1,2
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Gorgcy temat
E-commerce

\
4

Penetracja & Czestotliwosé
L —

zakupdw spozywczych przez

1 6 % Internet dokonaty $rednio

4 razy
w ciggu roku

gospodarstw domowych zrobito zakupy
spozywcze przez Internet w ciggu
ostatniego roku (versus 11% w 2014)

! Wartosé

wartos$¢ zakupdw spozywczych
dokonanych przez Internet
w 2016 roku wzgledem 2014

wzrosta o 60%

L= -
O ile produkty spozywcze kupowane przez Internet stosunkowo
rzadko nie stanowig zaskoczenia (sg to lody, dania chtodzone,
alkohol), o tyle kategorie produktéw kupowanych "
on-line stosunkowo czesto nie sg tak oczywiste...

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL

Zywno$¢ dla niemowlat i dzieci (mleko modyfikowane,
kaszki, deserki, zupki, dania, jogurty, ptatki)

Odzywki i suplementy (gtéwnie odzywki wspomagajgce
odchudzanie, odzywki dla sportowcow)

Nasiona / pestki

Dania ciepte / z dostawg do domu
(np. pizza, kurczaki pieczone)

13



Zakupy off-line o\
Spﬁv (€131¢

Miejsca dokonywania zakupow

Dyskonty co prawda gtdbwnym miejscem zakupu, ale tak naprawde Polacy robig zakupy we wszystkich typach sklepow

a:@l = =)
NEEEE dd4d4

Supermarkety Dyskonty

@ & & mg- Hgﬂ
il A4 e
Sklepy tradycyjne /

Hipermarkety matego formatu

. . . . ) — 1000
GfK Panel Gospodarstw Domowych Nabywcy hipermarketéw + Supermarketéw + Dyskontéw + Handlu Tradycyjnego = 100%

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL
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Zwyczaje zywieniowe | kulinarne
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Positki Polakéw S\ GFK

Jadamy regularniej, ale...

% Polakéw deklarujacych ,,jem regularnie”

70 ' 66 70

56 68 62 67 68 66

1990 1995 1999 2002 2005 2008 2010 2012 2014 2016

...powszechne staje sie zjawisko positkow on-the-go

Podstawa: wszyscy respondenci, N=1000; w %
Pyt.1: Niektdrzy ludzie spozywaja positki regularnie, inni raczej nieregularnie. Jak wyglada to u Pana(i)?

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL 16



Odzywianie sie Polakéw
Postawy wobec odzywiania sie

69 66 S~
55
50
30
28
26
23 24 231 =
12 14 11 12 11 i
— L —

Lo . : 54
=== Odzywiam si¢ catkiem normalnie 51
i w ten spos6b automatycznie dostarczam ——
organizmowi to, czego potrzebuje
=== \\/ zasadzie spozywam tylko to, 29 31
co mi smakuje, rowniez wtedy, jesli
prawdopodobnie jest to mato zdrowe -
15 16
e=s Bardzo zwracam uwage na zdrowe,
rozwazne odzywianie sie i starannie dobieram
potrawy
1990 1995

1999 2005 2008 2010 2012 2014 2016

:: 30% Polakéw przyznaje, ze czuje presje zwigzang z przygotowywaniem zdrowych positkéw dla siebie i rodziny.

§ Roznica istotna statystycznie na poziomie ufnosci 95% wobec 2014 roku

Podstawa: wszyscy respondenci, N=1000; w % | Pyt.11: Z ktérym z nastepujacych stwierdzen sie Pan(i) zgadza?

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL
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Wedtug co czwartego z nas jedzenie miesa jest niezdrowe, o\ GFK
jednak wegan i wegetarian jest w Polsce tylko 3% SPRL™

Preferowana dieta

polskich konsumentow
% zgadza sie, ze generalnie

jedzenie miesa jest niezdrowe

\&
3% O O 7%

dieta wegetarianska / dieta zawierajgca mieso
weganska

Nie ograniczam spozycia migsa w
swojej diecie, nie ma zadnego powodu,
dla ktérego miat(a)bym to robi¢

Staram sie ogranicza¢ spozycie
migsa, ale nie jestem stuprocentowym
wegetarianinem / wegetariankg

Jestem wegetarianinem / wegetariankg
(nie jem miesa, ale dopuszczam w
swojej diecie inne produkty pochodzenia
zwierzecego)

Jestem weganinem / wegankg
(nie jem zadnych produktow
pochodzenia zwierzecego)

:: Spozycie miesa ograniczajg czesciej kobiety i osoby starsze.

Podstawa: wszyscy respondenci, N=1000; w %
Pyt.8: Ktéra z nastepujacych odpowiedzi najlepiej opisuje Pana / Pani diete?

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL 18



Powszechnie spozywamy mieso - wedliny, dréb oraz wieprzowine. -

Po ryby siegamy $rednio 3 razy miesigcznie. SP\R(E)D GFK
: |-

Bardzo niewielu z nas catkowicie odrzuca kategorie ryb.
Penetracja vs. srednie miesieczne spozycie produktow miesnych i substytutow

Srednio |
1 ’

L/ . .
m‘ Wieprzowina @
X

Wedliny

Dréb @

--------------------------------------------------------------------------------- FoTTmeomooessoooooooo- Parowkic - @

i P \
o= ; = ‘=
\ 4) :0 Wotowina

Srednie miesieczne spozycie
(na podstawie deklaracji konsumentéw)

Cielecina Kabanosy

PY Produkty '
® ® sojowe

Owoce

)

Srednio

morza
z w Penetracja roczna
7 ,% (na podstawie danych z Panelu Gospodarstw Domowych, MAT Dec'15-Nov‘16)

Podstawa: wszyscy respondenci, N=1000
Pyt.4: Prosze powiedzie¢, ktére z ponizszych artykutdw spozywczych jada Pan(i) przynajmniej od czasu do czasu, niewazne w domu, czy poza nim?

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL
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Gotowanie pasjg Polakow & '
91 GF K

...0 czym moze swiadczy¢ ponad 1200 blogéw kulinarnych, 90
programow kulinarnych i wysokie naktady ksigzek kucharskich oraz

wyniki innych naszych badan: ... alej gotowanie, ktore lubimy to takie,

_ _ ktore jest tatwe i szybkie
PozyCJa W ranklngu
na liscie 16 r6znego rodzaju hobby (na podstawie

% konsumentow, ktdrzy sa bardzo zainteresowani Polakow preferuje pOS”ki,
danym obszarem) P .
© B ktorych przygotowanie

Swat Eurons o nie zajmuje duzo czasu
Muzyka 1 1 2
Film / kino 5 3 1 Szczegolnie pracujgcy na peten

) , etat oraz mieszkancy duzych miast

Jedzenie / gotowanie 3 2 3

konsumentéw uwaza sie
*" 2 1% za prawdziwych pasjonatow
jedzenia i gotowania
2 1 mowi, Zze ma duza wiedze przyznaje, ze przy
0 i doswiadczenie zwigzane P H
G /0 z zywnoscig i gotowaniem 2 7 % przyQOtOWywanlu Ol?ladu
tygodniowo_poéwiecamy CZeStO WSpomaga S|Q
e gotowanie - produktami gotowymi
Zrédio: GfK Consumer Life 2016
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Zakupy ryb dokonywane przez gospodarstwa

domowe

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL 21



Ryby — zakupy gospodarstw domowych SR §
- SPRE™ (@19
Kanaty sprzedazy w zakupach ryb :

HEEER ddd4
4444 Ponadi®9896/00 s podarstwidomowych
w PalSEeklipuje rybyasprzetivory
Supermarkety — 64% S Dyskonty — 84%

Dyskonty najchetniej wybieramy kupujgc
konserwy rybne. Warto zauwazyc, ze
kanat ten dobrze sobie radzi we
wszystkich kategoriach rybnych.

Kanal najistotniejszy dla pstraga
(20%)

Ponad 35% gospodarstw domowych
dokonuje zakupow ryb swiezych,
wedzonych i konserw rybnych w tym
kanale. Jedynie ryby mrozone
kupowane sg przez mniejszg liczbe
nabywcow (20%)

[ jv o jv |

- HIPERMARKET g-

————

[ A4
Hipermarkety — 58%

Najmniej chetnie w hipermarketach
kupujemy ryby mrozone (ok. 20%
gospodarstw). Pozostate kategorie
rybne w tym kanale kupuje ponad
1/3 nabywcow

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL

[ (=) |
4
Sklepy specjalistyczne — 32%

Sklep specijalistyczny jest najchetnigj
wybierany przy zakupach ryb swiezych,
mrozonych oraz wedzonych. Konserwy
rybne sg kategorig najmniej chetnie
kupowang w tym kanale.

Drugi co do waznosci kanat w
zakupach pstraga

22



Zakupy gospodarstw domowych

Liczba nabywcow pstraga w segmentach produktowych

ddd4

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL

Swieze

Wedzone

Mrozone

Konserwy

g
2020224

=(

20,26%
27,49%

(86,6%)

12,77%

1,03%

1,67%
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Pstrgg — struktura zakupow

Gtowne segmenty produktowe

Struktura zakupow pstraga

>
©  100%
®
o
<
° 80%
o
=
4
N 60%
3
S
S 40%
£
o
o
2 20%
]
N
g 0%
0
Pstrag (ryby Pstrag (ryby Pstrag (ryby Pstrag (konserwy
swieze i mrozone) przetworzone) rybne)
wedzone)
= Wolumen 94,79% 3,02% 1,62% 0,57%
= Wartosé 94,73% 2,51% 1,69% 1,06%

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL
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Zakupy gospodarstw domowych SR §
SPRE: (TN

Ryby swieze i wedzone

80,06%

Polakdéw

kupuje ryby
swieze i
wedzone

\ i S
v

Pstrgg stanowi prawie 12% wartosci zakupow i nieco ponad 11% wolumenu.

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL 25



Zakupy pstraga %\ GFK
Cwiey oy O ; SPRL
Pstrgg swiezy i wedzony — udziaty % w zakupach kategorii rybnych
Wolumen Wartosé
3,8%
(udziat pstraga)

e

4 8% - Y
@ (udziat pstraga) —

Pstrai Swiezy

Pstrgg wedzony
0,6% q)?)( 1,2%

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPREL 26
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Zmiany cen g 4
sp% GFK

Pstrag swiezy

Ryby mrozone

2,
S

Pstrag wedzony
+14,4%

Pstrag branded: +4,3%
Pstrag PL: +23,4%

GfK Pazdziernik 2017 | Kongres SPRL 27
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Grzegorz Mech
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