
KAMPANIA 2014



WYRÓ NI  SI  Z T UMU
I DA  SI  ZAPAMI TA



INNI KRZYCZ  G NIEJ





OBECNO  W MEDIACH
AUDIOWIZUALNYCH



PSTR G GO CI  W PONAD
60 STACJACH TV



PRZY PROGRAMACH
DOBRANYCH KONTEKSTOWO



W RADIU PSTR G GO CI
W PONAD 90 STACJACH



SZEROKO ZAKROJONE
DZIA ANIA W INTERNECIE

RADIO
on-line
RADIO
on-line



ZAANGA OWANIE
INTERNAUTÓW

Og osili my konkurs na stronie www.terazpstr g na
najciekawszy tekst piosenki o pstr gu, w oparciu o

inspiracje znanych utworów, np.: „Do pstr ga trzeba
dwojga” lub „Niech yje pstr g”,

http://www.terazpstrąg/


EFEKTY DZIA
MEDIOWYCH
Ponad 9 100 wyemitowanych spotów
Spot by widziany rednio 16,1 razy

Ponad 9 600 wyemitowanych spotów
rednio spot by yszany 15,7 razy

Ponad 400 000 klikni na reklam
Ponad 300 zg osze do konkursu


