
UMOCNIENIE POZYCJI
PSTR GA NA

KRAJOWYM RYNKU
2010-2014



Wydatki na pstr gi w bud ecie
gospodarstw domowych

12 744 z

3 173 z

97 z

3,40 z



Parametry pozycji pstr ga

• Wzgl dne (odnoszone do innych
produktów):
– udzia  wydatków na pstr gi w wydatkach na

ywno
– udzia  (ilo ciowy) obiadów z pstr giem w

obiadach ogó em
– udzia  ilo ciowy spo ycia pstr ga w

konsumpcji ryb i owoców morza ogó em
– udzia  spo ycia wie ego pstr ga w

konsumpcji ryb wie ych



Parametry pozycji pstr ga

• Wizerunkowe (opinie o pstr gu)
• Bezwzgl dne (odnoszone do populacji

konsumentów):
– penetracja rynku (odsetek konsumentów

jedz cych pstr gi)
– wolumen i warto  sprzeda y pstr gów w

handlu detalicznym
– cz sto  dokonywania zakupów



Liczba obiadów z pstr ga
• Rodzinne obiady domowe z pstr ga (GfK):

9 129 107
• Porcje obiadowe w domu i restauracjach

(IERiG ): 45 600 000

w ca ej
populacji

ród rodzin
konsumuj cych pstr gi

Prawie 3 obiady
spo ród

364 obiadów w roku

Nieca y 1  obiad spo ród

364 obiadów w roku

0,3%
0,8%



Pstr g na tle innych ryb

• Pstr g na tle innych ryb i owoców morza (IERiG /GUS)

Udzia  pstr gów w konsumpcji ryb i owoców morza
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Czym jest rynek pstr gów?
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Pstr g na tle innych ryb
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• Pstr g na tle innych ryb wie ych (w asne dane)



Pstr g: penetracja rynku (GfK)

Penetracja rynku (odsetek rodzin kupuj cych pstr gi)
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Pstr g: penetracja rynku (GfK)

Wolumen zakupu przez gospodarstwa domowe (tony)
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abszy rok 2013/2014?

• Ogólny spadek spo ycia ryb (tak e ososi,
ledzi i innych)

• S abn ca sprzeda  w hipermarketach
• Ni sze nak ady na promocj  ryb/pstr gów

w sieci Lidl => s absze od spodziewanych
wyniki Lidl

• Ni sza rozpoznawalno  kampanii Teraz
Pstr g i jej hase



Spo ywanie ryb (poza wi tami). PBS

Odsetek  osób, które jad y ryb  cho  1 raz na obiad
w ci gu ostatnich 3 miesi cy
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Pstr g: lokalizacja zakupów (GfK)

Wolumen zakupu przez gospodarstwa domowe (tony)
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Pstr g: Biedronka ver. Lidl (GfK)

Wolumen zakupu przez gospodarstwa domowe (tony)
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Rozpoznawalno  hase  kampanii
Teraz Pstr g (PBS)

Odsetek  osób, znaj cych has a kampanii
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Last not least. Czy warto si
promowa ?

• Najwy sze wyniki etapowe kampanii (2013) skorelowane
z najwi kszym wzrostem sprzeda y

• Osoby maj ce kontakt z kampani , wierz e pstr g jest
nie jest drogi (41% ver. 21% w ród osób, które nie
spotka y si  z dzia aniami promocyjnymi)

• 26% osób, które mia y kontakt z kampani  Teraz Pstr g
w 2014 r. zadeklarowa y, e dzia ania te zach ci y ich do
kupienia pstr ga

• 34% osób, które mia y kontakt z kampani  Teraz Pstr g
w 2014 r. zadeklarowa y, e dzia ania te zach ci y ich i
kupi  pstr ga w przysz ci

• Kampania wp ywa na wi kszy szacunek od
kontrahentów i konkurentów



Nowe produkty przetwórstwa ryb.
Przypadek czy „Teraz Pstr g”?



Podsumowanie

• W okresie 2010-2014 wzros a
konsumpcja pstr gów, a tak e wzrós
odsetek osób spo ywaj cych pstr gi

• Kluczowymi czynnikami powodzenia
pstr gów na rynku s :
– rozszerzenie dystrybucji
– kampania promocyjna Teraz Pstr g



Wnioski na przysz

• Intensyfikacja dzia  promocyjnych:
– pog bienie bada  nad konsumentami
– zwi kszenie bud etu
– niestandardowe metody zainteresowania

odbiorców
– wi kszy nacisk na POS, PR i Internet
– nacisk na konkretne walory pstr ga

• Praca nad produktem i opakowaniem
• Zapewnienie najwy szej jako ci



Dzi kuj .
Tomasz Kulikowski

Magazyn Przemys u Rybnego
mprfish@gmail.com

mob. 501 623 816
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