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1. Zakres tematyczny wystgpienia:

Od kilku lat w Polsce coraz czesciej, bardziej swiadomie i bardziej systematycznie
wykorzystywane sg niestandardowe formy komunikacji marketingowej. Zwigzane jest
to z nastepujacymi zjawiskami rynkowymi:

= spadek zaufania do tradycyjnego przekazu reklamowego;

= ograniczone budzety promocyjne;

= wzrastajgca liczba reklam utrudniajgca marketerom przebicie sie z

komunikatem i dotarcie do zdefiniowanych grup celowych.

Wszystkie te czynniki powodujg, ze tradycyjne formy reklamy postrzegane s3 jako
mniej skuteczne (biorgc pod uwage zwtaszcza koszty dotarcia). Marketerzy, ktorym
zalezy na udanym wprowadzeniu danego produktu na rynek, odwotujg sie zatem do
dziatan niestandardowych.
| trzeba przyznac, ze efekt takich przedsiewzie¢ bywa niesamowity.

Marketerzy wierza wiec, ze wykorzystywanie niestandardowych metod komunikacji
marketingowej moze im poméc zrekompensowac obserwowany spadek skutecznosci
tradycyjnych medidéw reklamowych. Ze wzgledu na nowos¢ tej tematyki oraz niewiele
badan naukowych dotyczacych niestandardowych form komunikacji marketingowej,
marketerzy nie do korica wiedzg, jak tymi formami komunikacji moga sie postugiwac.
Gtéwne pytania, na ktére podczas wystgpienia postaram sie odpowiedzieé, to: W jaki
sposob dziatajg te metody niestandardowej komunikacji, ktore sq skuteczne? Jakie
mechanizmy angazujg? W jakim kontekscie sq najbardziej efektywne? Jak mogq by¢
wykorzystywane w obszarze promocji ryb? Kiedy mogqg prowadzi¢ do zmian zachowarn
konsumentow?

2. Cel wystapienia:

= zrozumienie, czym sg niestandardowe formy komunikacji marketingowej i

jakie mechanizmy nimi rzadzg;

=  przedstawienie kampanii promujgcych ryby opartych na niestandardowych

formach komunikacji marketingowej (tzw. dobre praktyki).
3. Przyjete podejécie do zagadnienia:

praktyczno-teoretyczne
4. Forma wystgpienia

wyktad potaczony z dyskusjg i analizg case studies
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