Promocja ryb, a media spotecznosciowe - czyli ,Ryba Wygrywa”
na Facebooku!

Katarzyna Dworakowska
WHY NOT

Social Media. Czym sg, jak dziatajg, kto z nich korzysta, czym sie charakteryzujg i do czego tak
naprawde sg potrzebne w dziataniach marketingowych? Nie istnieje jednoznaczna odpowiedZ na
te pytania, nie istnieje nawet jednolita definicja social mediéw. Z catg pewnoscig mozemy jednak
stwierdzi¢, ze zyjemy w czasach, w ktérych media spotecznosciowe sg niezwykle istotnym
elementem zycia wielu milionéw ludzi.

Facebook. Czym jest i na czym polega jego fenomen, dlaczego budzi tak skrajne emocje, kto z
niego korzysta? Jakie daje mozliwosci i w jaki sposéb mozna go uzywa¢ do celdw
marketingowych? Czy Facebook ma przed sobg przysztos¢ i czy podejmowanie dziatan na nim
ma sens? Faktem jest, iz coraz wiecej firm inwestuje w promocje w mediach spotecznosciowych
— z pewnoscig nie dzieje sie tak bez przyczyny ... Dane statystyczne o Facebooku w Polsce,
podstawowe sposoby promocji na portalu, wady i zalety prowadzenia firmowego fanpage’a.
Dzieki tym informacjom bedziecie wiedzie¢, o co tak naprawde w tym wszystkim chodzi!

Kampania ,,Ryba Wygrywa”. Kampania realizowana na zlecenie Stowarzyszenia Rozwoju Rynku
Rybnego, ktdrej gtdwnym celem jest wykreowanie mody na jedzenie ryb w domu i poza nim.
Najdtuzej trwajaca akcja marketingowa w mediach spotfecznosciowych, aktywnie promujaca
spozywanie ryb i produktéw rybnych w Polsce, prowadzona jest bez przerwy od 2011 roku. Do
ilu oséb udato sie dotrze¢, czego dowiedzieliSmy sie o naszych fanach, o ich gustach,
upodobaniach i stosunku do poszczegdlnych produktow rybnych? Co sprawia, ze chetnie siegajg
po ryby, a co ich zniecheca? Czy polski konsument posiada odpowiednig wiedze, pozwalajacg mu
na $wiadomy zakup ryb? Obecnie méwic o rybach, ze sg zdrowe, to zdecydowanie za mato!

Przysztos¢ social mediow, a promocja ryb. Znaczenie mediéw spotecznosciowych nieustannie
ros$nie, zwieksza sie liczba uzytkownikéw i jednoczesnie, dzieki dostepnym aplikacjom, coraz
bardziej integruja sie oni ze ,Swiatem realnym”. Sprzyja temu nie tylko ogdlnie panujacy trend,
ale takze rozwdj nowoczesnych technologii, pozwalajgcy na dostep do ulubionych portali w
dowolnym miejscu i czasie. Coraz wiecej oséb korzysta ze smartphone’éw i tabletéw oraz
aplikacji im dedykowanych.

Umiejetne wykorzystanie social mediow pomaga znaczne skréci¢ proces komunikacji z klientami.
Pozwala przekazywac im w bezposredni, przystepny i znacznie bardziej spersonalizowany sposéb
pozadane tresci i informacje dotyczace firmy i jej produktéw. Jesli chcemy skutecznie promowac
produkty, powinnismy robi¢ to przede wszystkim tam, gdzie przebywajg nasi potencjalni klienci.
Daje nam to gwarancje skutecznego dotarcia do wybranej grupy docelowe;j.

Czy warto korzystaé¢ z medidéw spotecznosciowych? Céz, 99% polskich internautéw nie moze sie
mylic ...
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