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Zeby nie tylko ksigzeta
jadali duzo ryb




Zacznijmy od kasy...

Zrédta finansowania promog;ji
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Rybacy Organizacje rybackie z Rzad
funduszy unijnych




Co wydaje sie najlepszg reklamag
wedtug branzy?

TV -100 %
Radio oraz imprezy promocyjne — 80 %
Internet + prasa kobieca + targi — 60 %

Konkursy dla dzieci, billboardy — 40 %




A jesliw reklamaw TV,
to reklama swiateczna,
czy mniej Swigteczna?




Kto powinien decydowac o obliczu
reklamy? Czy kazdy?

Rzgd? (nie zawsze czuje potrzeby producentow)

Producenci? (nie zawsze czujg potrzeby
konsumentow )

Rzad i producenci? To dobrze rokuje!

Jaka rola dla ekspertow? Znaczgca?




Reakcje rybakow na ,ataki’
konkurencii

Standard — gromigce pismo
Niestandard - List otwarty do
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Tradycyjna wigilia -
smacznego karpia - uwolni¢
kurczaki©

Karp = smak, zdrowie,
tradycja.

Daj fast foodom Swiety
spokoj - w swieta i po
Swietach!

Karp = slow food kurczak
= fast food




"My przeciez nie lubimy reklam,
- Natalia Hatalska

« Ekspert w dziedzinie alternatywnych form
komunikacji marketingowej (marketing
szeptany, wirusowy, partyzancki).

W latach 2005-2009 kierownik dziatu
komunikacji w Wirtualnej Polsce. Wczesniej
zajmowata stanowisko menedzera ds. public
relations w NIVEA Polska i Young Digital
Planet. Pomystodawczyni wielu kampanii
opartych na niestandardowych dziataniach
reklamowych. W 2007 roku, wprowadzajac na
rynek marke WPmobi, podswietlita na rézowo
Patac Kultury i Nauki w Warszawie. Byta to
pierwsza taka akcja w catej 50-letniej historii
Istnienia PKIN. Zostata doceniona przez branze
| uznana za jedng z 7 najlepszych akc;ji
ambientowych 2007 roku.

Blog roku. Autorka wielu publikacji, wyktadow |
warsztatow poswieconych niestandardowym
formom komunikacji marketingowej. Obecnie
pisze na ten temat prace doktorska, wyktada
m.in. w SGH, SWPS i w Szkole Mistrzéw
Reklamy (przy Akademii L. Kozminskiego).
Prowadzi na biezgco aktualizowang strone
poswiecong reklamie: htip://hatalska.com




Zapraszam rybakow
do witgczenia sie w akcje
Pana Karpia

Dziekuje za uwage!!!

Zbigniew Szczepanski @
Towarzystwo Promocji Ryb P ,(OVP




