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RYBY GŁOSU NIE MAJĄ?
O NIESTANDARDOWYCH FORMACH KOMUNIKACJI 

W PROMOCJI RYB



Jako konsumenci

zwracamy uwagę na to

co się wyróżnia



…nic dziwnego, że 

stoimy 

w gigantycznym 

korku 

(nawet 4000 

reklam dziennie) 

ale jako marketerzy

stosujemy często

takie same strategie



Czy te dwie reklamy faktycznie  między sobą się różnią?



W efekcie…



Źródło: Nudzą, drażnią, dezinformują – Polacy o reklamach, CBOS, luty 2011

odbiorca niechętny wobec reklamy

i coraz częściej jej unika

86% Polaków 

nie lubi reklam, 

13% ma do nich 

pozytywny stosunek

48% respondentów czuje się

przymuszanych do oglądania 

reklam

38% nie lubi reklam 

i ich unika



Ale z drugiej strony…



nie odrzuca reklam

w każdym medium tak samo

i ma różne postawy

wobec reklam



Gdzie więc leży problem?



Po stronie marketera,

niestety

produkt, reklama

ważniejsze od odbiorcy



Consumer is the 

KING 

– tylko który 

naprawdę tak się

czuje?

konieczna zmiana optyki



ambient media

marketing partyzancki

publicity stunts

advergaming

branded content

etc…

W tej sytuacji 

ogromny potencjał niestandardów



Zobacz film: http://www.youtube.com/watch?v=m-3VVffCglc 

(de facto, cokolwiek wymyślisz

może być nośnikiem)



Zobacz film: http://www.youtube.com/watch?v=iKDgYKSEN6M

bo opierają się one na dokładnej znajomości odbiorcy

- daj mu dokładnie to, czego chce



niestandardy rzadko budują zasięg podobny do mediów 

tradycyjnych, ale ich wykorzystanie powoduje nawet 

3-krotny wzrost zauważalności kampanii

W efekcie – wyższa zauważalność i 

akceptacja



Czym więc są niestandardy?



komplementarne w stosunku do tradycyjnej reklamy

każda przestrzeń to nośnik

targetowanie na podstawie stylu życia, spędzania czasu

główny cel: przypomnienie o marce, publicity, interakcja

Podstawowe fakty



nie można jej 

wyłączyć

ekskluzywność

kontaktu

długi czas 

ekspozycji

ekspozycja nie do 

przeoczenia

precyzyjne 

dotarcie do TG

Zalety



nieprzewidywalna

trudna w budżetowaniu

trudna do oceny

…i wady



(jeżeli chodzi o koszty)



Czy obowiązują tu jakieś zasady?



Po pierwsze:

baw, nie przeszkadzaj



Po drugie:

uderz i uciekaj (element zaskoczenia)



Zobacz film: http://www.youtube.com/watch?v=NTJGLBq71vA  

Po trzecie: angażuj!



Oprócz tego…



Bądź BLISKO odbiorcy...



…wykorzystaj MIEJSCE jako część pomysłu...



…wykorzystaj właściwy CZAS...



Bądź KONTROWERSYJNY (o ile możesz sobie na to 

pozwolić)...





…pozwól na BEZPOŚREDNIE DOŚWIADCZENIA…



No właśnie, nie bój się nowych technologii…



…poznaj swojego użytkownika (social screening)…



…i przełamuj schematy w mediach, które dobrze znasz (online)



…i przełamuj schematy w mediach, które dobrze znasz (outdoor)



Podsumowując

potencjalne kanały i sposoby komunikacji – w zasięgu ręki

mocny impact przy relatywnie niskim koszcie

podoba się odbiorcy

stymuluje tzw. trial/ motywuje do zakupu



dziękuję

e: natalia@hatalska.com

facebook.com/hatalskacom


