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Promocja własnej działalności na bazie linii 
kreatywnej tegorocznej kampanii

Można wykorzystać:

-Hasło kampanii (na wiele różnych sposobów),

-Tekst i „klimat” spotu radiowego,

-Kolorystykę, czcionki, logo…



Przykłady wykorzystania linii kreatywnej





Przykład spotu radiowego…



Wspólna linia kreatywna

Korzyści hodowcy

� Wpisanie się w ogólnopolską kampanię o znacznej 
sile i zasięgu,

� Ograniczenie kosztów promocji,

� Możliwość wykorzystania gotowego stylu, hasła, 
materiałów i dostosowania go do własnych 
potrzeb.



Wspólna linia kreatywna

Korzyści dla kampanii

� Wydłużenie czasu trwania kampanii 
oraz zwiększenie jej zasięgu 
poprzez indywidualną promocję,

� Wzmocnienie rozpoznawalności hasła i wizerunku 
poprzez lokalne media.



Przyłącz się do promocji pstrąga!


