Warszawa, 22 maj 2013

s+ JAK PRZEBIC SIE Z KOMUNIKATEM W
MEDIACH?
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. Jak na tym tle wypadajqg kampanie
wspoffinansowane ze srodkow unijnych

sty | lut marlkwilmaj cze

tyba >8 MLN wydatkow
vmm - 2008 TV, Radio
Dotarcie >28 min oséb
2009

teraz § >2 MLN wydatkow
pstrq 2011 TV,Radio,O0H,Prasa,Int.
— “® Dotarcie >17 mln oséb
L 2012

>7,5 MLN wydatkow
TV, Prasa, Internet
Dotarcie >27 mln oséb

>2,5 MLN wydatkow
2012 TV, Prasa
Dotarcie >22 mln oséb

nd
undy ka‘ 2013

Zrodio: badania AdExpert Kantar i NAM, GC 16+,wydatki netto (PLN)
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