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Źródło: badania AdExpert Kantar, fala 2012, wydatki  netto  (PLN) 

>80 Mln



Średnia tygodniowa siła kampanii – liczba 
kontaktów z reklamą

Średnia tygodniowa siła kampanii ;
emisje środa/ piątek – liczba kontaktów z reklamą

Źródło: NAM 12.03-08.04 2012 TG: All 25-59 Zakupy City >50K

<

>1000

>400



Dane: NAM Polska ; Polskojęzyczne kanały monitorowane przez NAM ; SHR>0,01%



sty lut mar kwi maj cze lip sie wrz paź lis gru

Ryba wpływa 2008

2009

Teraz Pstrąg 2011

2012

5 porcji warzyw 2012

2013

Podaj Indyka 2012

2013

>8 MLN wydatków

TV, Radio
Dotarcie >28 mln osób

>2 MLN wydatków

TV,Radio,OOH,Prasa,Int.

Dotarcie >17 mln osób

>7,5 MLN wydatków

TV, Prasa, Internet
Dotarcie >27 mln osób

>2,5 MLN wydatków

TV, Prasa

Dotarcie >22 mln osób

Źródło: badania AdExpert Kantar i NAM, GC 16+,wydatki  netto  (PLN) 


