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StworzyliSmy podstawy/baze do komunikacji dla organizacji:
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Strone www.naszpstrag.pl — informacje na temat pstraga, certyfikacji i hodowli

Media spotecznosciowe — na profilu Facebook , Nasz Pstragg” publikujemy tresci konsumenckie,
mamy profil na IG i LinkedIn, prowadzimy konkursy i quizy

Zrealizowalismy 2 sesje zdjeciowe — z hodowli oraz kulinarng, tak abysmy mieli autorskie fotografie,
korzystamy takze z wysokiej jakosci zdjec z banku foto

Stworzylismy pakiet Pytan i Odpowiedzi, tzw. Q&A, gdzie zebrane sg podstawowe informacje
na temat pstraga, a takze odpowiedzi na trudne pytania zwigzane z akwakulturg czy hodowla

Wdrazamy pilotazowy program partnerski ,Nasz Pstrgg dla HoReCa”
Rozpoczelismy reaktywne i proaktywne dziatania z mediami

PrzygotowalisSmy wstepng propozycje nowego logo ,,Nasz Pstrag”
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= sy

Alii» L. Nasz Patrgg
T e ® se0000

DT Wy T30 . S o D A
e e Lo Tl SRR

ey av L
rehm ¢ s [ ace s A St ian g
ot | Sas b Natewt

§ Jak prawidlowo sprawié
2

_— v
poti

’ P L - L o

. \"‘(,"V'V't'\' ENIE - ¥KONCEDEMNMCIA Toe " -
B AN B 3 RO ATIC Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dirirdaibod bbbl Soctarcavddy fonfid dla Rybactwa - Polska Unie Europejsk3

8-10 PAZDZIERNIKA 2025 | GDYNIA




SoMe - LinkedIn

~ PSTR

g

& -~

—— —

- —s st

=
SPRE™/

Stowarzyszenie Producentéw Ryb tososiowatych (SPRL)

Obecnie zrzeszamy 118 podmiotéw akwakultury, specjalizujgcych sig w hodowdi | przetwdrstwie ryb
tososiowatych,

Hodowla ry®) - Lebork, pomaorsice - 97 absarwwgeych - 2-10 pracownkdw
<7 Wysélij wiado 3 |/ Obserwujesz

Gidwna O nas Publikacje Oferty pracy Osoby

Informacje ogoéine

Reprezentujemy sektor akwakultury pstraga i jesiotra w Polsce. Rodzima produkcia psirgga wynosi
obecnie blisko 22 tys, 1on, 0 wartosci ponad 425 min zi. Stanowi ona pot polskie; produkep
akwakultury | generuje 1,5 tys. miejsc pracy bezpodrednio w sektorze oraz kolejne 9 tys. w branzach
powigzanych

Celem nasze| organizacji jest szeroka prom 2IOWNOWa20

¢ N3 rZecz zapewnienia lep

QO rozwoju akwakultury w Polsce

ziatamy wspdle sZych ram pra
wizerunku. Obecnie zrzeszamy 118 profesjonainych podmiotdw specjalizujgcych sig w hodowdi i
przetworstwie ryb lososiowatych. Jestesmy réwniez aktywnym czbonkiem struktur europejskich, w tym
FEAP | AAC.
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Rzeczpospolita

- Polska

Fundusze Europejskie
dla Rybactwa

Stowarzyszenie Producentéw R...
SR 97 obsermecych X
'e®

Dobwostan ryb priorytetem hodowcdw

Zdrowy psirgg 1o nie tylko smacna | wartodciowa
ryba, ale takcte efekt troski o warunkl joj 2ycla
Hodowey, SIMMIC Siq Zapewnié rybom dobrostan, w
swojej codzionnej pracy dbajq © crysty, natieniong
wodlq, odpowiedniy prrestrzen do swobodnego
plywania, zbilansowang i naturaing paszy, o takie
minimalizowanie stresu | bezplecne drodowisko
Diaczego 10 takie waine? Bo tylko ryby, ktéee
rozwiajy siq w dobrych warunkach, sg zdrowe | peine
wartosci odrywczych. To szacunek zardwno dia
natury, jak | cia konsumenta.

Dobrostan ryd 1o take kwestia, ktdra od wielu lat
CEaWiana jet POJCZES COrOCIMMQo Srkolenia-
Konferencii Hodowedw Ryb bososiowatych, Nie
inaczej bedzie i tym razem, 9 paddrniks br,
podczas 50. edych wydarzenia, swif wykiad “Muzyka
w akwakulturze - innowacyjne narzgdzie do poprawy
dobrostanu ryb | efektywnodcl produkcii® wyghosi
Patrycja Ciborowska, doitorantka Srkoty Gidwnej
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Sesja z hodowli

Stawy Pstragowe Upitka
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Sesja kulinarna z autorskimi
przepisami
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HoReCa .

Z CERTYFIKATEM
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Pilotazowy program partnerski e
,Nasz Pstrag dla HoReCa” < GG
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Relacje z mediami

StrefaBIZNESU Cowsdahs fims Pracs Flosmse  Giokda € L

W tej dziedzinie Polska jest potentatem. Ale po pietach

depcza nam Turcy

Produkcia pstraga w Polsce to blisko 24 tys. ton i ma wartodé 420 min 2L Polska naleiy do cxobéwki unijnych

producentiw, Ale to mede si¢ whritce zmienic. Rynek europejski jest wrecz zalewany tanszymi rybami
pochodzacymi glownlbe z Turcjh.
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Karnawatowe przekaski z pstraga - nie tylko w Sylwestra

Piatek, 27 grudeis 2024
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Kodeks dobrych praktyk MAAAAAANN T
VERPIEEYE | «opiks )
SPRE / DOBRYCH PRAKTYK Rt ko, ryb | érodowiska.

Wszxystko po to, by budowaé zaufanie spoteczne

. . : L\ w CHOW|E I HODOWLl promowuaé rréwnowaiong, nowoczesng akwakulture.,
Kodeks Dobrych Praktyk w Chowie i RYB tOSOSIOWATYCH

Hod owli Ryb tOSOSiowatVCh dobro ryb e dobro ludzi e dobro Srodowiska Co znajdziesz w Kodeksie?

° Zréwnowazona akwakultura
~ efektywne gospodarowanie zosobomi

Odpowiedzialnoéé hodowcy wobec:

konsumento, spoleczedistwa, ryb i érodowiska

przedstawia dojrzatos¢ branzy i
swiadomosc¢ odpowiedzialnosci
’ $ = Dobre praktyki hodowlane
hodowcdéw pstraga w kluczowych y  Srodowisko Spolecmnoici  Konsument ot oo dochgrmneprFORPEIIN

ograniczanie emisji, miejsca pracy, ryby bexzpisczne, transport, ceryfikocjo, procedury kryzysowe
osxczednoié wody, roxwo| regiondw zdrowe,

wedtug SPRt obszarach. Eh macin

Dlaczego to waine?

o Dbary, aby ryby byly hadowane z poszonowansem dobrostanu i érodowisko.
o Odpowiedziolne hodowle fo gworancia jokodc | przejrzystosci.

* Rozwijamy hodowle w duchu odpowiedzialnodci.

* Pokazujemy korzydci dio konsumentdw, hodowcdw i spotecznoéa,

Kodeks Dobrych Praktyk w Chowie i Hodowli Ryb Kontakt:

tososiowatych przedstawio dojrzatoid branzy | swiadomaid

odpowiedzialnoici hodowedw patrgga w kluczowych wedlug N {-; Y Stowarzy ie Prod oW NAAYS
Stowarzyszenia Producentéw Ryb tososiowatych cbszarach NN ; . ) M tososiowatyc NN
Publikacjo moze slanowié zardwno baze, jok | motywacie S p Rt 4 www.sprl.pl | bivro@sprl pl

do wyptacowania dalszych dobrych praklyk hodowlanych

Fusdusre Ewepefibie Rieczpoapobla Ocfinassomare proez = 2 \
@ Rybactwa - Pelsha Unig Europejshy S p Rt /

PAOpORT WALOHNO SOWDNy 20 SOStw EVOROINOQ0 Fundusay Morsiego, Ry
wramach Progromy Fusdusie fucpenie dio Ryboctes no loto

Pobierz bezplatnie Kodeks Dobrych Praktyk
w Chowie i Hodowli Ryb tososiowatych

(R I”’\r i" KONFERENCIA Fundusze Europejskie Rzeczpospolita  Dofinansowane przez | %»m\
e e SR R R dla Rybactwa Polska Unig Europejs - ¥
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Nowy logotyp

Wstepna propozycja nowego
logotypu ,,Nasz Pstrag” P ST R AG
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Nowy logotyp
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Ztap klienta na haczyk.
Jak skutecznie promowac lokalnego pstraga?
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Wybory konsumentéw 2025

v’ Polski konsument nadal stawia na cene, jednak coraz bardziej docenia
jakos¢ produktow oraz rosnie jego swiadomos¢ zdrowotna.

v’ Smaczne, $wieze, sezonowe produkty zyskuja na atrakcyjnosci, coraz
bardziej konkurujgc z uznawanymi markami sieciowymi.

v 39% Polakdéw zwraca uwage na to, czy produkt jest wytwarzany lokalnie
w kraju, a az 49% chce wspierac lokalnych producentow.

v' 45% polskich konsumentdw stawia na $wieze sktadniki, a 42% szuka
produktow sezonowych.

v Ponad 60% konsumentdw obawia sie zywnosci wysoko przetworzone;
CO przewyzsza obawy zwigzane z kosztami.

”Smak, cena, swiadomosc¢, mapa wyborow konsumenckich Polakow 2025” PwC

e P52 v g;\fgg&”&ia ’:g;‘;?gﬁ:ﬁlﬁ Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
P dla Rybactwa - Polska Unig Europejskq
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Produkt lokalny vs. masowy.

dla konsumenta?
Lokalny €

Pochodzi z lokalnych terenéw, produkcja na
mniejszg skale

Produkowany z mniejszym uzyciem chemii,
nawozow, pestycydow

Krotki taricuch dostaw, ,,0d pola do stotu”,
mniejszy Slad weglowy

Wspiera lokalng gospodarke, buduje wiezi
spoteczne

Lepszy smak i jakos¢, bardziej aromatyczny i
naturalny

Co sie bardziej liczy

Masowy

* Wytwarzany w réznych krajach, na duzg skale

* Produkcja nastawiona na plon, z uzyciem
nawozow sztucznych czy technologii
przemystowych

* Wieksze zuzycie energii, emisje,
zanieczyszczenia z intensywnej produkgji

 Zyski trafiajg do duzych korporacji

* Ujednolicona jakosé, czesto kosztem smaku i
wartosci odzywczych

- B \-TC-rvf\vnhy‘r? - MOONEEDEMNMCYA ; N i . — \\
P ODOWCOW RYB £ OSOSIOWATYCH Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez g

ooz | o figean R e SPRE}
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Jak promowac
lokalnego pstraga?

& Promowanie lokalnego
pstraga to doskonaty
sposoOb na wspieranie

regionalnej gospodarki,
zdrowego stylu zycia |
zrownowazonego rolnictwa.

0 M erienl ENIE - KONEEDRENCIA Fund £ iski R I Dofi Y
o i >
TN O BT L OBOR AR AT undusze Europejskie zeczpospolita ofinansowane przez
dla Rybactwa - Polska Unie Europejsk3 S p
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Okresl, co jest celem promoc;ji

Q Doprecyzuj, cel kampanii promocyjnej - on determinuje dobor narzedzi
i budzet

v' Budowa marki lokalnej hodowli

v Zwiekszenie sprzedazy na poziomie lokalnym lub ogélnopolskim

v Promocja produktu tradycyjnego, np. z certyfikatem

v’ Edukacja konsumentdéw na temat pysznej lokalnej ryby, jaka jest pstrag
v Inne

. "qu(ov ENIE - KONFERENCIA $ 3
- . ? et Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez %;\
HODOWCOW RYB (.OSOSIO\..’VIATYCH dla Rybactwa - Polska Unie Europejska SpR t ;/

8-10 PAZDZIERNIKA 2025 | GDYNIA



Stworz storytelling

Czyli swojg wtasna historie,
ktéra poruszy odbiorcow,
zaangazuje ich, zbuduje
relacje i zaufanie, wptynie
na przywigzanie do Twojej
marki.

' To zdjeci any autor, licencja: CC BY-ND
. 1 [P( T '- : [ ) ? .- r N Fundusze Eu opejsk ie Rzeczpospolita Dofinansowane przez o>\
diampaiinidr ks ik B o) dla Rybactwa Polska Unie Europejs 5
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https://www.flickr.com/photos/hikingartist/14134388517
https://creativecommons.org/licenses/by-nd/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nd/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nd/3.0/

Podkresl, co wyrdznia Twojego pstraga

@ Z jakich okolic pochodzi (konkretny region)

@ Jak jest hodowany? (w stawach, w naturalnych warunkach, jakimi paszami jest
karmiony, etc.)

@ Dlaczego jest wyjgtkowy (odmiany, swiezosé, smak, wartosci odzywcze)

@ Jak jest przygotowywany do sprzedazy (obrobka, humanitarne traktowanie,
opakowanie, krotki taricuch dostaw, etc.).

’ Wymyél hasto promocyjne, np. ,Swiezy, lokalny, naturalny — nasz pstrag”

.’f«_m.,_’"\_‘f HODOWCOW RYB LOSOSIOWATYCH dla Rybactwa - Polska Unie Europejska

- Lo LENIE - KONFEREN A . )
oPis SEKOLENIE - KONFE e Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
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Do kogo mowic?

Wszystko zalezy od tego, jaki masz cel kampanii i do kogo przede wszystkim kierujesz swoj przekaz.
Podstawowe grupy to:
Lokalna spotecznosé - kupujac lokalnego pstragga wspierasz sgsiada

@ @ @ @ Rodziny dbajgce o zdrowie — prosto z natury, cenne zrédto witamin, pyszna, zdrowa,
naturalna ryba

ﬂ Fani ekologii — lokalna hodowla w zgodzie z naturg
Foodies, klienci premium — doceniajg Swiezosé, jakos¢, smak i unikalnos¢ produktow, ktére jedza
“:ﬂ Turysci kulinarni — szukajg smakow regiondw i lokalnej tradycji

Szefowie kuchni, wtasciciele restauracji — szukajg unikalnych produktéw, doceniajg gwarancje
jakosci

L)) .
Jur” SZKOLENIE - KONFERENCIA Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez

A-.._‘;" :- - < v
P HODOWCOW RYB LOSOSIOWATYCH

A : dla Rybactwa Polska Unie Europejs - ‘ %\
(S 8-10 PAZDZIERNIKA 2025 | COYNIA i Ry - ie pejska SPR{'.M



Jakimi narzedziami pracowac?

@ offline
Wydarzenia i degustacje

e Festyny, targi, jarmarki, pokazy kulinarne i degustacje

Lokalne media

* Artykuty, wywiady/sylwetki hodowcéw, reklamy prasowe
i radiowe, audycje sponsorowane

Materiaty drukowane

* Ulotki, plakaty, banery, materiaty informacyjne na
lokalnych wydarzeniach

Wspotpraca z restauracjami, agroturystyka

* Mapa restauracji, wspdlne etykietowanie np. ,,Dni z
pstraggiem”

S S CTHOI ENIE - NONEEFEDENCA
HODOWCOW RYB LOSOSIOWATYCH
8-10 PAZDZIERNIKA 2025 | GDYNIA

Fundusze Europejskie
dla Rybactwa

@ Online

e Strona www, sklep on-line

* historia hodowli, galeria zdje¢ — wysokiej jakosci
fotografie, dostepne produkty, mozliwos¢ zakupu

 SoMe (Facebook, IG, Tik-tok)

e potrzebnych jest duzo tresci wizualnych i video —
filmy, kucharze, klienci

* E-mail marketing

* zaproszenia na degustacje

* Google Analytics/Meta Business Site

e zaproszenia na degustacje

Rzeczpospolita

Dofinansowane przez Q—;o;\
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Jaki budzet przeznaczy¢ na dziatania?

Kategoria Udziat w Przyktady dziatan
budzecie

Wszystko zalezy od potrzeb i skali
biznesu, ale szacuje sie, ze na start
budzet promocyjny powinien
wynosi¢ okoto 15% - 20% wartosci
obrotu, z czasem, gdy marka jest juz
znana budzet powinien oscylowac
w granicach -10 %.

jednak pewien schemat

E——)

Istnieje
podziatu budzetu

- 'x’ CSTKOILENIE - KONEERENCIA

z l;*!LZJDO‘.NCOVV RYB LOSOSIOWATYCH
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Reklama online i Social 30-40%
Media

Materiaty promocyjne 10-15%
Wydarzenia i degustacje 20-30%
Strona internetowa i 15-25%
wideo

Rezerwa / rozwéj marki  5-10%

i Fundusze Europejskie Rzeczpospolita
dla Rybactwa - Polska

kampanie, grafiki, posty

ulotki, plakaty, etykiety
stoiska, festyny, konkursy

film, www, zdjecia

certyfikaty, logotyp, opakowania

Dofinansowane przez o\
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HODOWCOW RYB LOSOSIOWATYCH
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Dziekuje za uwage!

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita

dla Rybactwa - Polska

Dofinansowane przez
Unie Europejsk3
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