SMAK PSTRAGA,,, PRZYCIAGA

teraz
Czyli krotka relacja z konferencji prasowej inaugurujgcej Il etap kampanii pstfag

Tegoroczng kampanie rozpoczelismy od ,domoéwki u Prokopa” - inauguracja naszej
akcji odbyta sie w przytulnym apartamencie przy ulicy Wiktorskiej w Warszawie. Na nasze
spotkanie smak pstraga przyciggnat dziennikarzy, blogerow oraz inne osoby zainteresowane
naszg kampanig oraz potrawami z pstraga...

Marcin Prokop zaprosit do pomocy
znang  blogerke  kulinarng -  Dorote
Wdowinskg-Rozbicka, ktéra podczas spotkania
zajeta sie kuchnig, odpowiadata réwniez na
pytania dziennikarzy. Efekty zesztorocznej
kampanii oraz zatozenia tegorocznej omowili
przedstawiciele domu mediowego — Media
Group, oraz agencji reklamowej Brand New

Heaven. Na spotkaniu nie zabrakto takze
przedstawicieli Zespotu ds. Promocji SPRt, ktdry czuwat nad przygotowaniami do kampanii.

Marcin okazat sie jak zwykle Swietnie
przygotowany, mimo wczesniejszych uzgodnien
zaskoczyt nas wieloma celnymi pytaniami... Nie
zdziwitbym sie, gdyby po kolejnym roku postanowit
zosta¢ hodowcg pstragéw © (co dodatoby zapewne
smaczku, jego rywalizacji z pewnym mitosnikiem
ryb Sw. Piotra...). Przy okazji okazato sie, ze od

dziecka Marcin spozywat duzo ryb, co wyjasnia



imponujgce rozmiary popularnego prezentera — jak
wida¢ jedzenie ryb Swietnie wptywa na przyrost — u - Tl
niektorych w gére, u niektdrych wszerz... j;‘}'{fff{ﬁ"m

Podczas spotkania wybrana zostata grupa
ochotnikow, ktorzy pomogli Dorocie w przygotowaniu

pokazowej potrawy °
z pstragga — pstraga

zapiekanego z zielonym pesto i suszonymi pomidorami,

ktory podany zostat z kuskusem i satatkg. Catosé
przygotowana zostata na oczach zebranych gosci,
wzbudzajgc niemate zainteresowanie...

W tym samym czasie Marcin odpytat
przedstawicieli agencji Brand New Heaven, ktoérzy
przedstawili wyniki zesztorocznej kampanii, ktora
wykreowata mode na pstraga z grilla. W 2012 roku
po dtugim okresie stabilizacji wzrosto spozycie
pstraggdw w Polsce. Z badan jakie przeprowadzone
zostaty we wrzesniu 2012 roku wynika, ze spozycie
tej ryby na jednego mieszkarica wzrosto z 390 g do

440 g. taczny . | -

wzrost sprzedazy pstraga do wrzesnia siegnat 24,5%,
szacujemy ze dane za caty rok mogg wskaza¢ nawet
30% wzrost. Z badan wynikato rowniez, ze ponad 80%
0s0b, ktére siegnety po pstraga zrobity to tylko raz —
co stawia przed nami nowe wyzwanie — w tym roku
postaramy sie przekona¢ rodakow, ze pstrgg nadaje

sie na kazda okazje i do kazdego dania.

Kolejng czes¢ prezentacji zaprezentowali
przedstawiciele domu mediowego Media Group,
ktéra to firma wygrata tegoroczny konkurs na
realizacje Il etapu kampanii. Zaprezentowane
zostaty kanaty medialne, ktére uzyte zostang w tym
roku, mieliSmy réwniez okazje obejrze¢ spoty
reklamowe oraz projekty plakatéw. Ciekawostka -

jest zmiana podejscia do reklamy w internecie. W
tym roku zrezygnowalismy z tradycyjnych baneréw reklamowych na rzecz promowania spotu



w kanatach video — w tym drugiej, nieoficjalnej wersji spotu, nakreconej z duzym
przymruzeniem oka. Zatozeniem obecnej odstony kampanii jest promowanie pstraga, jako
ryby niezwykle plastycznej, ktdra sprawdzi sie jako sktadnik wszelkich positkéw i dan. Po
wykreowaniu mody na grillowanie pstraga, nadszedt czas na przekonanie rodakéw, ze pstrag
jest dobry na wszystko...

Oprdcz informacji stricte marketingowych, zebrani otrzymali réwniez sporg dawke
informacji o pstrggu i metodach jego hodowli. W tym roku to mi przypadta rola
przepytywanego... A ze moim spowiednikiem byt nasz gospodarz, zadanie byto nietatwe...

Po czesci prezentacyjnej, zaproponowalismy
gosciom wspdlng zabawe — poprosilismy zebranych
o przedstawienie oryginalnych lub  wrecz
absurdalnych  potaczen  smakowych, ktdérych
elementem bytby pstrgg. Naszym zadaniem byto
wskazanie podobnego przepisu na naszej stronie

—_— lub  spisanie koncepcji i zaprezentowanie
: . 40 £ % przetestowanego przepisu w ciggu kilkudziesieciu
dni na naszych stronach... Liczytem na to, ze zebrani faktycznie zaskoczg nas trudnymi do

alas” Viban

realizacji pomystami — tymczasem okazato sie, ze otrzymalismy kilka przepiséw, ktérych
autorzy wczesniej juz przetestowali owe pomysty — zamiast nas zaskoczyé, raczej chwalgc sie
swojg pomystowoscig. Marcin z niedowierzaniem wrzucit nam pomyst na pstraga z karmelem
— ktdry to przepis opublikujemy jako jeden z pierwszych (w nieoficjalnych rozmowach
zastanawialiSmy sie nad potgczeniem pstraga i gwozdzi — jednak obaj stwierdzilismy, ze takie
danie bytoby zbyt ostre — w koncu pstrgg do delikatna ryba...). Pomysty naszych gosci
(prosilismy réwniez o propozycje nazwy potraw):

1. ,Pstragga’la Prokop” —z karmelemi...,

,Pstrag pod kotderkg z Jasiem” —
pstrag zapiekany w fasoli typu jas...,

3. ,Pstrag z serem Camembert z
pomidorami suszonymi—a’la Monika”,

4. Tarta na kruchym spodzie
orzechowym, pomidorki cherry, serek
maskarpone, pstrgg wedzony,
Smietana,

5. ,Pstrag—,jeszcze nie wiem”” - mus z
pstraga z koprem wtoskim,

Rekawica podjeta — sprébujemy zmaterializowaé powyisze pomysty — efekty
opublikujemy na naszej stronie www.terazpstrag.pl .




Oprdcz dania przygotowanego przez naszg mistrzynie kuchni, goscie uraczeni zostali
pstrggowym bufetem, w sktad ktérego wchodzito kilkanascie potraw z pstrgga — od zimnych
przekasek po ciepte dania...

Konferencja inaugurowata tegoroczny etap kampanii, bedac jednoczesnie zwiericzeniem
pracy catego zespotu pracujgcego przy jej realizacji. Dziekujemy naszym partnerom — firmom
Media Group oraz Brand New Heaven, a takze pracownikom Agencji Restrukturyzacji i
Modernizacji Rolnictwa — efektywna i partnerska wspodtpraca pomiedzy wszystkimi
uczestnikami projektu, pozwala nam na A5
realizacje coraz efektywniejszej kampanii w
rekordowych terminach. Wielkie wyrazy
uznania nalezg sie réwniez catemu Zespotowi
SPRt, w tym Ani Py¢, Agnieszce Zarembie i
Marcinowi Mikotajczakowi, a takze
pracownikom biura i cztonkom Zarzagdu SPRt
— praca w takich okoliczno$ciach, mimo
skomplikowania materii — jest wielka
przyjemnoscia.

Jestem pewny, ze efekty kampanii bedg rownie imponujace... ©

Z Warszawy donosit,

Ziemek Pirtan



