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w Swietle badan rynkowych
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Elementy rynku (takze pstrgga)

Produkt



|. Produkt

* Rozwoj produktow z pstrgga — dobry temat na obszerng
prezentacje

Ptaty, filety na
lodzie

Patroszony, filety MAP Produkty wygodne w uzyciu (convenience



ll. Cena

* Pstrag w handlu detalicznym — tani czy drogi?
* Nie ma pofki z pstrggiem, jest lada z rybami.
Porownanie wynika z sgsiedztwa
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« Pstrag patroszony na tle innych ryb (Hala Rybna Gdynia)

Cena pstragow patroszonych na tle innych ryb catych/tuszek
(Hala Rybna w Gdyni, sierpien 2012 r.)

Plo¢ |

Sledz patroszony |

Fladra tuszka

Losos patroszony |

Karp |
Dorsz swieze tusze | : i
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Pstrag patroszony

Turbot | ™

Sandacz




ll. Cena

* Filet z pstrgga na tle filetdw z innych ryb
(Auchan Rumia)

Cena filetow z pstragow na tle innych filetéw rybnych
(Auchan w Rumi, sierpien 2012 r.)

Pstrag filet z/s

Losos filet z/s

Dorsz filet z/s




« Pstrgg na tle innych ryb i filetow (Piotr i Pawet Poznan)

Cena pstragow na tle innych ryb
(Piotr i Pawel w Poznaniu, sierpien 2012 r.)

Halibut tusze

Okon nilowy patr. |

Jesiotr patr. |

tosos dzwonka |

Szczupa patr. |

Pstrag patr. |

Fladra [ ]




* Konkluzje:
— Postrzeganie ceny jest subiektywne

— Pstrag patroszony moze bycC postrzegany jako
ryba o umiarkowanej cenie

— Filety z pstrgga sg raczej drogie
— Im mniej ryb w ofercietym™wazniejsze staje
sie porownanie ceny \

— Handel stosuje zabiegi Wprowadza,lqce W b’f 5_
(cena za 100 g, nietypowe gramaty




* Pstrgg ver. tosos (ceny biezgce)
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« Pstrag ver. tosos (relacja)
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ll. Cena

Cena jako bariera zakupu ryb swiezych

Kupowatbym czesciej Swieze ryby,... (PBS, grudzien 2011)

... gdybym miat/-a wiecej czasu na
gotowanie

...gdybym wiedziat-a, jak przyrzadzi¢
Z nich smaczne danie

... gdyby nie miaty osci i
intensywnego zapachu

III[

... jesli ich jakos¢ bytaby lepsza, byly
Swiezsze

... gdyby byty dostepne w moim ;
sklepie

... gdyby byly tansze
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« Siec dystrybucji swiezych produktow z
pstrggow przed 2012 r.

Rodzaj placowki Dostepnosé swiezych pstragow
Hipermarkety » doskonala
Sklepy rybne * dobra
Delikatesy spozywcze * w zaleznosci od sieci
Hodowle pstragéw . mni w wiekszosci obiektow
.
Lowiska specjalne « dostepne w Wielu obiektach -
- Y - \
Supermarkety * brak w ofercie ‘_4
i W
Sklepy spozywcze * brak w ofercie




» Siec dystrybucji swiezych produktow

Z pstrggow w 2012 r.

Rodzaj placowki

Dostepnosé swiezych pstragow

Hipermarkety * doskonala
Sklepy rybne * dobra
Delikatesy spozywcze * dobra

Supermarkety

—
a
-,

Hodowle pstragéw

* dostepne whyickszosci obiektow

- -

Lowiska specjalne

..

» dostepne w wielu obiektach

Sklepy spozywcze

* brak w ofercie




* Rzeczpospolita Dyskontowa

— 60% Polakow robi zakupy w dyskontach minimum 1
raz w miesigcu
« w tym 72% robi takie zakupy raz w tygodniu

— Dyskonty sg wskazywane jako preferowane przez
Polakdéw miejsce robienia zakupow

— 46% Polakow mieszka w odlegtosci do 1 km od
supermarketu dyskontowegge- =

— 2007 r.: 1650 sklepow dyskgntowych
— 2012 r.: 2970 sklepow dyskontowych

— Do 2015 —r.: 1 000 Biedronek wiecejd
dyskontow ogotem

—

isko 5%00‘}*



. Biedronka — 2000 sklepéw, do 2015 r. 3000 sklepéw. Swiezy
pstrag — kilka, kilkanascie razy rocznie

- Lidl — 438 marketow. Swiezy pstrag — kilka, kilkanascie razy
rocznie

* Netto — 241 marketow.

e Aldi — 51 marketow.

Rocznie 900 000 000 odwiedzin klientow.

A do tego ryby swieze wchodzg do: —

* sieci Delikatesy Centrum (grupa Eurocash) — 500-800 lokalizacji,
- marketow Kaufland — ok. 150 marketow. ™~

tgcznie: w latach 2011-2012 roku przybyto po-nad
3 000 lokalizacji sprzedazy swiezych ryb!




« Konkluzje:

— Pstrgg ma dobrg pozycje w dyskontach (zblizong do
tososia)

— Konkurencjami pstrgga w dyskontach sg gtownie:
losos i dorada

— Teza: rozw0oj sieci dyskontow ma obecnie kluczowy
wptyw na dostepnosc i wﬂmen-sprzedazy pstrggow

(+ 1,5-2,0 tys. ton ?)
N




IVV. Promocja

Do 2011 r. — Rzeczpospolita Piknikowa

BURMISTRZ DZIERZGONIA

ZAPRASZA NA KAPANIE

Zarzqd Powictu Sztumskiego zaprasza na
Kampanig promocyjng.=“Ryby zdrowa dieta”

W programie:

gotowaniepotraw rybnych nazywo
darmowa degustacja potraw z ryb
konkursy tematyczne z nagrodami
L wystepy zespoléw
oraz wiele darmowych atrakcji




IVV. Promocja

* QOcena skutecznosci kampanii Teraz Pstrag




« Znajomosc haset promocji pstrggow

Odsetek konsumentéw deklarujacych znajomo$é danego hasta promocyjnego
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Teraz Pstrag Nadjeszta chwila na pstraga z grilla




« Deklaratywne spozycie pstrggéw (odsetek deklarujgcych
konsumpcije)

Odsetek konsumentow deklarujagcych konsumpcje pstraga
w ciggu ostatnich 3 miesiecy
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IVV. Promocja




* Rynek ryb swiezych jest nadal dosc¢ staby w Polsce,
a rynek HoReCa rozwija sie wolniej niz oczekiwano,
jednak:

ryby swieze oraz pakowane ryby wedzone to jedyne kategorie
produktow rybnych, ktérych sprzedaz rosnie,

sieC dystrybucji ryb swiezych dynamicznie rozwija sie,
karp jest nadal traktowany jako produkt sezonowy,

dorada jest produktem niszowymmcHOC jej sprzedaz moze
wzrosnaé z poziomu 100 do 250-350 ton rocznie (dzieki
dyskontom) . 2

dorsz — ograniczone zasoby, presja eképortu, o
tilapia — wysoka cena przy stabej reputacji, ‘




Realna szansa na znaczgce wzrosty: fosos i pstrag.

Na rzecz tososia Swiadcza:
umiejetnie prowadzone dziatania PR (vide wizyta kréla),
duza dostepnosc surowca,
dobra renoma wsréd mediéw, szeféw kuchni, establishmentu,
spadajgca cena.

Czy pstrag umie umiejetnie odpowiedziecC na

konkurencje tososia? S
Zwiekszenie produkgji i dostepnosci,
Zagwarantowanie wysokiej jakosci, ™~
Umiarkowana cena, nizsza od +ososié,
Kontynuacja udanej kampanii promocyjnej:




