


� PZW

• w Opolu w Ośrodku Zarybieniowym Poliwoda w Biestrzynniku  - lata 60te. 
(pstrąg potokowy, troć wdzydzka) - 2-3 tony

• nowy obiekt - 20-40 ton pstrąga tęczowego handlowego, a także 
potokowego (ok.200 tyś. szt. narybku jesiennego i 1 t. selektów) oraz lipienia 
(ok. 60 tyś. narybku jesiennego i 80 kg selektów i tarlaków)

• rozbudowa obiektu - pstrąg tęczowy handlowy od 80-100 t.

• planowany nowy obiekt w okolicach Nysy- 100 t.

� dwie hodowle pstrąga tęczowego (Trzeboszowice, Kup) – 10-12 ton

� budowa prywatnego obiektu do intensywnej hodowli pstrąga tęczowego w 
zamkniętym obiegu wody (Nysa) - 60 ton

� południe Opolszczyzny (Góry Opawskie) - niewielkie obiekty hodowlane –
podchów ryby 200 g do handlowej w celu jej dalszej sprzedaży na 
towarzyszących łowiskach specjalnych i smażalniach (Moszczanka, 
Jarnołtówek, Pokrzywna, Zastawie-okolice Poliwody)

� planowana docelowa łączna produkcja na Opolszczyźnie – ok. 260 ton



� poza województwo

� województwo opolskie

� lokalne rynki zbytu

◦ sklepy na terenie Opola – 2

◦ łowiska specjalne – ok. 30 (w tym: łowiska PZW, komercyjne głównie 
w okolicach Jeziora Otmuchowskiego, Gór Opawskich, okolice Opola 
– 2),

◦ gospodarstwa agroturystyczne (przydomowe łowiska) – 5

◦ centrum rozrywki Dinopark w Krasiejowie



Mocne strony:

- popularna ryba wśród Ślązaków i wędkarzy

- duży popyt, związany zwłaszcza z pobytem w 
okolicach jezior (Jezioro Turawskie, 
Otmuchowskie) lub gór (Góry Opawskie)

- zdrowa żywność,

- na terenie Opolszczyzny  są osoby, które chcą
działać i funkcjonują struktury, które można 
wykorzystać w tym celu (LGR, PTRyb, PZW),

- zainteresowanie władz województwa

Słabe strony:

- mała produkcja na lokalny rynek,

- słaba świadomość mieszkańców nt. spożycia ryb

-słaba świadomość mieszkańców nt. hodowli 
pstrąga na „Opolszczyźnie”

- mała ilość punktów w miastach ze sprzedażą
świeżego pstrąga,

- brak przetwórni, brak punktów sprzedaży 
bezpośredniej

Szanse :

�zwiększona sprzedaż

�powstawanie nowych obiektów hodowli

�pozyskiwanie nowych kanałów dystrybucji w 
postaci łowisk wędkarskich, punktów 
gastronomicznych

�rozwój rybactwa w ogóle 

Zagrożenia :
�- brak kontroli nad handlem z zewnątrz
�- małe ilości wody



� włączanie poszczególnych punktów sprzedaży do kampanii 
promocyjnej Teraz Pstrąg, poprzez ich oznaczenia logo marki Teraz 
Pstrąg

� zamieszczenie przekierowania na stronę www.terazpstrąg.pl na 
stronach domowych lokalnych organizacji rybackich

� plany:

◦ święto pstrąga,

◦ piątkowe dni rybne w restauracjach

◦ lokalny „szlak pstrąga” łączący punkty sprzedaży pstrąga (3 gminy)

◦ szkolenia restauratorów

◦ lokalna strategia promocji pstrąga.





Delikatesy miDelikatesy mięęsnesne
„„ŻŻeberkoeberko”” w Opoluw Opolu
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