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Nasi Rybacy

Pierwszy ogolnopolski projekt promocji sprzedazy bezposredniej, czyli

pomysl na to jak polaczy¢ interesy wszystkich hodowcow, jak 1 +1+1 >3

Z inicjatywy Polskiego Towarzystwa Rybackiego i przy wsparciu Agencji Rynku
Rolnego powstaje marka, ktéra ma wzmocni¢ prowadzong przez gospodarstwa
hodowlane sprzedaz bezposrednig. Ma by¢ narzedziem budowy catorocznego
popytu i promocji walorow swiezej ryby. Projekt zostat zainicjowany w srodowisku
karpiarzy, ale warto widzie¢ w nim szanse realizacji wspolnych celéw wszystkich

polskich hodowcéw.

Wspdlnym celem sg podniesienie spozycia ryb oraz szeroko rozumiana kondycja
branzy. Wzrost rynku nie jest zadaniem tatwym, zwiaszcza z zatozeniem, iz
znaczgco wzrosng¢ miatby popyt na produkcje krajowg. To wymaga wzrostu
Swiadomos$ci konsumentow i ksztattowania nawyku czestszego kupowania ryby
Swiezej. Najlepiej tylko wtedy kiedy to ryba jednoznacznie krajowej produkcji. Cel
drugi to ksztattowanie wizerunku branzy i przywrdcenie prestizu zawodu rybaka. W
czasach, w ktérych mamy ktopot z tozsamoscig i wartosciami (kiedy tak niewiele
marek czerpie site ze strategii nostalgii), kiedy wielu ma problem sukces;ji, kiedy
rybactwo nie przycigga studentow, zamyka sie szkoty i wydziaty, jest to cel jeszcze
trudniejszy. Chodzi nie tylko o nadrobienie zaniechan, ale o aktywne uksztattowanie
tej percepcji u progu XXI wieku. Tak by rybak oznaczato tylez poszanowanie tradycji

CcO nowoczesnose.

Nawet jesli wspdlne sg tylko te dwa cele, warto szuka¢ pomystow na integracje wokot
nich. Ponad wszelkg watpliwos¢ méwimy o takim projekcie. Zdaniem Pana Marka
Ferlina, Prezesa PTR — ,fizycznie stworzymy przewidziane unijnym projektem 85
punktéw sprzedazy, z nich wyrosng kolejne. Jesli przekonamy wiodgce LGRy a
przede wszystkim naszych braci Pstrggarzy, w krotkim czasie marka zafunkcjonuje w
catej Polsce i w swiadomos$ci milionéw Polakéw. Osobiscie czuje jednak, ze stawka
jest wyzej. Ten projekt jest okazjg do zjednoczenia wysitkbw catej naszej
spotecznosci, do tego by wszyscy nasi przyjaciele, w mediach, organizacjach i

witadzach réznych szczebli pomogli nam przypomnie¢ Polakom jedzenie ryb. To tez
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okazja do podniesienia prestizu naszego zawodu, posrednio do obrony szkot i
standardow” [fragment wypowiedzi na tamach pazdziernikowego Przeglgdu

Rybackiego].
Nasi Rybacy

Cata koncepcja ma bardzo pro-handlowy charakter. Jest uzupetnieniem szeregu
niezbednych dziatan wizerunkowych, w tym projektow typu Pana Karp i Teraz Pstrag.
Jesli w ten sposob dzielic aktywnosci to trzeba mie¢ swiadomosé, ze jedne i drugie
sprzedajg. Wizerunkowe koncentrujg sie jednak na dostarczeniu argumentow
,<dlaczego warto”, natomiast dziatania pro-handlowe koncentrujg sie na dostarczeniu
precyzyjnej informacji ,gdzie, kiedy i za ile mozesz kupi¢”. Marka Nasi Rybacy ma
pomoéc handlowac rybami. Jako narzedzie komunikacji intereséw ludzi zajmujgcych

sie hodowlg ma swojg tozsamos$¢ i misje.
Korzenie marki, tradycja

Nasza historia ma 800 lat. Od pdéznego sredniowiecza kuchnia polska styneta w
Europie z réznorodnosci potraw z ryb stodkowodnych, a rzeki i pojezierza
Rzeczpospolitej obfitowaty w ryby rozmaitych gatunkéw. Restauracja Wierzynek,
kopalnie w Wieliczce, w Bochni, wszystkie te ikony dlugowiecznosci powstaty
pozniej, a co ciekawe historia kazdej z nich Scisle splotta sie z historig znakomitych

naszych ryb.

Nowinki z innych krajéw i troche nasz kompleks zascianka, sprawity, ze dania z ryb,
ta jedna z najSwietniejszych kart historii naszej kuchni, zeszty na dalszy plan. Mimo,
iz wspotczesnie zgodnie dietetycy i lekarze zalecajg ich regularne spozycie nie mamy
sie czym pochwali¢. Rybotéwstwo $rodlgdowe wprawdzie nie odgrywa juz takiej roli
jak niegdys$, ale funkcjonujg dawne i nowe stawy, petne ryb ktére tradycyjnie goscity
na polskich stotach od zawsze: karpi, sumow, sandaczy, szczupakdéw, okoni. Hoduje
sie takze pstragi i inne ryby rzeczne [Album polskich smakdw, Piotr Bikont, Agencja
Rynku Rolnego, Warszawa 2010]. Osobng karte stanowig $wieze ryby battyckie na
czele ze Sledziami, ktére jadano na catym absolutnie terenie Rzeczypospolitej. Byto
to jadto postne, podstawa wyzywienia, ale zarazem — te w dobrym gatunku i

odpowiednio przyrzgdzone — towar ceniony przez smakoszy.
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Chcielibysmy powiedzie¢, ze marka Nasi Rybacy powstata zbiorowym wysitkiem
ludzi, ktérzy na co dzien hodujg ryby. Karpiarzy, hodowcoéw ryb tososiowatych i
jesiotrowatych. Jest otwarta dla wszystkich, ktdérzy chcg Polakom przypomniec
jedzenie ryb. Sadzimy tez, ze z czasem, naturalnie rybacy morscy dotgczg od nas ze

swojg ofertg Swiezych ryb z Battyku.
Pole dziatalnosci

Zajmujemy sie hodowla, jestesmy Rybakami. Znamy sie na tradycyjnych metodach
hodowli i na zapewnieniu dobrostanu na wszystkich etapach. Od hodowli, poprzez

przechowywanie, az po transport do punktow sprzedazy.

Dzis musimy konkurowa¢ z zupetnie innym podejsciem do hodowli. Naszg
konkurencjg stajg sie farmy rybne, przemystowy tucz i import z dalekiego wschodu.
To sg pojecia, ktére mrozg krew w zylach. Kolejng branze na naszych oczach
dopada chec¢ skrécenia wszystkiego do granic. Tak naprawde nie chodzi tu o czas a
o chciwos¢. Zadajemy sobie pytanie co jeszcze zostato, jesli stracimy i ten element
naszej tozsamosci? Dlaczego mamy zatraci¢ tradycje produkcji znakomitego
Jjedzenia? Czy tylko dlatego, zZe jest tradycjg? Czy to nie jest wbrew polskiej naturze i

wbrew zdrowemu rozsgdkowi?

Z punktu widzenia konsumenta krétki proces produkcji przektada sie na niskg jakosc.
Ludzie coraz czesciej tesknig za czym$ co ma smak i wartosci. Ale uczg sie na
btedach bardzo powoli. Jesli sami nie weZmiemy sie za edukacje mozemy znikng¢ z
rynku. Czujemy, ze czym ciekawiej bedziemy potrafili opowiedzie¢ o rybach tym
wiecej ludzi je doceni, pozna smak. Postanowilismy zatem dziata¢ i wspolnie

przypomnie¢ walory polskich ryb.
Cechy wyrézniajace

To co nas wyroznia to gwarancja pochodzenia. 100% pewnosci skad pochodzi
ryba, jak byta karmiona, tego, ze zapewniono jej odpowiednie warunki. Efekt takiej
hodowli nie jest porownywalny z intensywnym tuczem, gdzie famigc rytm natury i

faszerujgc ryby chemig osigga sie nienaturalne przyrosty wagi.

Majg nasi rybacy znakomity produkt. Znajg go dobrze. Sg to dumni ludzie, ktorzy z

pasjg podchodzg do tego, co robig. Ma to absolutnie bezposredni wptyw na to jaki
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produkt dostaje klient. Dlatego nasze ryby smakujg inaczej. Tak chcielibysmy
prowadzi¢ marke Nasi Rybacy: ,Nie zatrudniamy ludzi spoza branzy. Dzi$ klientéw
obstugujg rybacy, nasi najblizsi wspotpracownicy. Na pewno tez do samej sprzedazy
nigdy nie zatrudnimy ludzi, ktérzy nie kochajg przyrody i ryb, wody i atmosfery rzek i

stawow.”
Misja, cel

Ryby powinni jes¢ wszyscy. Sg odzywcze, niskokaloryczne, lekkostrawne.
Dietetycy, lekarze i kucharze zgodnie i bezskutecznie zachecajg Polakéow do
jedzenia ryb. Ryby sg zbyt smaczne i cenne by nie wesprzec¢ ich w tych wysitkach.
Chcemy generowaé zachowania, by¢ tam gdzie sg ludzie, wyj$¢ poza groble, z
ktérych tak czesto sprzedajemy rybe smakoszom. Chcemy zjedna¢ wysitki i byc

widoczni dla jak najwiekszej ilosci ludzi.

Nie chcemy dominacji wysoko przetworzonych produktdow na naszych stotach. Nie
chcemy bysmy jako Polacy tracili swojg kulinarng tozsamosci, zyli bez tradycji i jako
kraj jakby ,bez dostepu do morza” (w ktérym warunki naturalne nie sprzyjajg
konsumpciji ryb), ze spozyciem ryb na osobe mniejszym niz gorzysta Andora czy
Liechtenstein. Wreszcie nie chcemy zy¢ w kraju kompleksow kulinarnych, ktore
sprawity, ze nie potrafimy lansowac¢ swego. W ktérym ryby sg modne pod warunkiem,
ze uzyjemy obcych stow — kuchnia fusion czy sushi. Chcemy byScie zjedli rybe.

Prosto co ztowiong, $wiezg, polskg!

Mamy znakomite ryby i musimy zrobi¢ wszystko by utrzymac stan i jakos hodowli. To
jest to nasze kulinarne dziedzictwo, cze$¢ narodowej tozsamosci (obok najlepszej na
Swiecie gesi bitgorajskiej, obok jagnieciny ze sSwiniarki czy wieprzowiny od swini
ztotnickiej). Wszyscy musimy opowiada¢ o rybach, przypomnie¢ ich walory i
poddawac dobre, praktyczne pomysty, przepisy, rady, na ich wkomponowanie we
wspotczesny styli zycia milindbw Polakow.

Wartosci

Musimy nauczy¢ Polakow jesé ryby, przypomnieé umiejetnosé ich podawania,
posiadang kiedys w stopniu najwyzszym. Musimy zadbaé o smakoszy, by¢ blizej i

by¢ bardziej widoczni. Okazjonalnych klientdbw musimy otworzyé na fantastyczne
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smaki, formy, mnogos¢ przepisow. Musimy patrze¢ na dzieciaki i mie¢ swiadomosc,
ze czym skorupka za mfodu — ze jesli nasze dzieci bedg rozkoszowaé sie
schabowym to za 20-30 lat w nim bedg upatrywaty rozkoszy, ze tatwo mozemy
ograniczy¢ swiat ich kulinarnych doznan. Jedz i rozkoszuj sig! — nie chcemy
zatrzymac sie w pot drogi. Mowimy o przypomnieniu ryb, kitére od zawsze mielismy

znakomite.

Generalna koncepcja marki (idea)

Cudze chwalicie swego nie znacie. Jemy coraz bardziej przetworzone rzeczy, coraz
ubozsze w wartosci, coraz mniej naturalne. Zapominamy o prostych i smacznych
daniach, zubazamy swojg kuchnie i palete smakéw. Sami tez nie wiemy, Ze jeszcze
kilkuset Rybakow mamy. Cudze chwalimy, swoich nie znamy. W nich nadzieja. Dla
nich petne wsparcie. Taka jest idea. Stworzyé marke mocng wewnetrznie, lubiang,

ktérej wielu bedzie chciato pomdc.

Nazwa

Budzi sympatie. Szturmem wprowadza do grona powszechnie rozpoznawalnych
profesji, grup zawodowych, obok rolnikéw, gornikéw, goérali, pojawiajg sie rybacy.
Buduje swiadomos¢ tej grupy zawodowej ale demokratycznie, otwierajgc sie na cate
Srodowisko. Jest bardzo tatwa w stosowaniu, w potocznym jezyku: A co na to Nasi
Rybacy, Co tam u..., Od..., Do..., Dla..., Jade do..., Kupitem u..., Kupujgc u...,
Polecajg..., Rekomendujg.... Generuje postrzeganie jako polscy co jest istotne w
zmaganiach z importem, percepcjami od czeskiego po chinski. Robi to wdziecznie i

subtelnie.

Identyfikacja wizualna

Punktem wyjscia byta konieczno$¢ ograniczenia ilosci elementéw definiujgcych
punkt sprzedazy. Jest ich dzis pie¢. To przede wszystkim znaki kierunkowe, w tym
charakterystyczne strzatki i pylon, banery/flagi, roll-up Ilub fototapeta wewnatrz,
specjalne cenowki oraz logo na ubraniu firmowym/polowce. Symbolika jest
nowoczesna, bez sieci, sztormiakow, podporzgdkowana zauwazalnosci w terenie (w
réznym otoczeniu, z réznej odlegtosci), na pewno odmienna wizualnie od symboliki

powszechnie stosowanej przez co fatwa do wykorzystania obok istniejgcej
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identyfikacji potencjalnie bardzo réznych podmiotow. Jednym z zatozen byta tez
tatwos¢ adaptacji i mobilnosé, czyli uwzglednienie mozliwosci funkcjonowania

czasowego i tworzenia stoisk firmowanych marka.

Marka sieci sprzedazy bezposredniej zostata zaprojektowana tak by stworzy¢ w
gtowach Polakéw czytelny symbol, niejako nowy znak drogowy oznaczajgca
miejsca, w ktérym mozesz kupi¢ sSwieze ryby, poznaé¢ swiat ryb i rybactwa.
Marka pokazuje, ze oferta jest bardzo blisko, na wyciagniecie reki. Buduje percepcje
geograficznej bliskosci, liczonej czesto w kilometrach, ale juz nie abstrakcyjne;.
Pozwala budowaé alternatywny wzgledem sieci kanat sprzedazy. Pozwala

zaangazowac rybakow i ich potencjat w promocije ryb.

Stworzenie marki i promocja zasad jej budowania powinny sprzyjaé edukacji i
integracji srodowiska; wspotdziatania dla korzysci definiowanych indywidualnie i
wspdlnie. Bazujgc na powszechnej, dobrej percepcji ryb, marka bedzie angazowac
sie w ksztattowanie procesu podejmowania decyzji zakupowych, a w ten sposéb w
pozytywne zmiany nawykéw zywieniowych.

Ludzie chcg jes¢ smacznie i zdrowo, za ideat majg lekkg i zdrowg kuchnie
Srodziemnomorska; wiedzg, ze ryby sg bardzo zdrowe. Ale nie potrafig potgczy¢ tych
dwdch rzeczy; nie majg nawyku zakupu ryb. Kréotkookresowo problemem jest brak
wiedzy na temat ryb, brak kontaktu z rybami i wprawy, znajomosci sposobow
ich przyrzadzania. Zwtaszcza wsréd mtodego pokolenia. Strategicznie, wspolnym
problemem jest wkomponowanie ryb w wyobrazenia Polakéw o zdrowym stylu
zycia.

Atuty

Projekt ma walory integracyjne i edukacyjne, ale szybkg akceptacje zdobyt z innych
powodow. Udato sie bowiem stworzy¢ koncepcje, ktéra jesli bedzie angazowaé
Srodki wtasne Gospodarstw to zostang one zainwestowane lokalnie wedtug Panstwa
uznania — w elementy identyfikaciji, ktérych gtbwnym zadaniem jest doprowadzi¢ do
miejsca sprzedazy swiezej ryby. Waszej ryby, ryby u wybranych przez Was

partneréw handlowych. Po drugie, koncepcja jest wyjgtkowo tania. Oparta o ,znaki
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kierunkowe” jest w stanie w stosunkowo krétkim czasie zbudowac¢ Swiadomosé
marki, a co za tym idzie zwiekszy¢ swiadomos¢ przewag swiezej ryby. Po trzecie,
koncepcja tagczy, kaze rozmawiac, bo jest szansg na zrobienie czego$ wspodlnie, w
interesie tych, ktorzy w projekt sie zaangazuja.

Idea powstania marki Nasi Rybacy powstata w Srodowisku karpiarzy. Ale prawdziwy
jej potencjat odkry¢ i wydoby¢ mozecie Panstwo. Generalnym celem jest kreowanie
popytu, ochrona i rozwdj rynku. Promowanie waloréw ryby swiezej — co stanowi

czytelny wyréznik na tle oferty ryb importowanych.

Maciej Dolata
Partner Zarzgdzajgcy
INSPIRE smarter branding

Chcesz wiedzie¢ wiecej!
e Szerszg informacje na temat strategii marki Nasi Rybacy posiada Zarzagd SPRL

e Projekt bedzie opisywany na tamach Przeglagdu Rybackiego i partneréw

mediowych

e Aby od dzis by¢ na biezgco prosze kontaktowac sie z biurem PTR lub wystac
maila o tresci ,Prosze o informacje o postepach projektu Nasi Rybacy’ na adres

aktualnosci@nasirybacy.pl
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